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應用搜尋引擎優化提升網站排名之研究 
 
 

學生：賴思嘉                          指導教授： 吳世光 博士 
 
 
國立勤益科技大學流通管理系碩士在職專班 

 
 

摘 要 
 

資訊爆炸性的成長與革新，二大搜尋引擎(Google 與 Yahoo)已成為人類生活問

題中的智囊團；意味著，新興的搜尋引擎行銷－已成為網路行銷主要管道及不可

或缺的重要功能。但如何運用搜尋引擎優化（Search Engine Optimization；SEO）

之技巧、網站輔助工具及網站流量分析報告，透過關鍵字搜尋與網站連結等資料

傳遞，創造以自然地搜尋結果提升網站排名，提供更快速、精確性的分析的結果

價值，是值得深入研究及探討分析。 

本研究利用搜尋引擎優化方法，歸納整理出呈現在搜尋引擎上網站排名前三

頁的公司的個案實例技巧。藉由，以蝶古巴特拼貼藝術為例，以實驗群組比較方

式，旨在網路上建置三種類型的網站實驗平台(Pixnet、Hostmonster 與 NCUT)，藉

以運用 SEO 設計技巧，分析搜尋使用者輸入符合關鍵字之影響力，發展搜尋引擎

能接受規則，以提高網站至前三頁的排名、曝光率及知名度；並透過流量報告持

續觀察、分析及評估，讓網頁主題內容能更清楚傳遞給搜尋使用者需要的產品或

服務訊息，在現代網站如雨後春筍競爭般不斷冒出之時，達到執行效果。 

彙整本研究 SEO 網站的建置、設計、實作與比較分析不同優化策略技巧，歸

納在兩大搜尋引擎網站排名成效，以適用各行業搜尋引擎優化的網站排名之參考。 

 

 

關鍵詞：搜尋引擎、搜尋引擎行銷（SEM）、搜尋引擎優化（SEO） 
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Abstract 

    We are experiencing an explosive growth of information and change. Two major 
search engines, Google and Yahoo, have become thinking-tanks in life; that means the 
rising Internet marketing - Search Engine Marketing business has become a main, 
essential channel. However, SEO (Search Engine Optimization; SEO) techniques, tools, 
website traffic and analytical reports for quicker and accurate results through keyword 
searching, web linking, and data forwarding to create natural search results to increase 
website ranking are worthy of study and analysis.  

    This paper investigates top search engines of SEO marketing skills using 
exemplary cases. An example of Decoupage studio,it explores the experimental methods 
used in building three types online website platforms – Pixnet, Hostmonster, and NCUT, 
the use of SEO techniques, sorting through natural search marketing, analysis of search 
users’ entry of effective keywords, and developing regulations, so as to optimize 
website ranking, exposure, and popularity. Through website traffic reports, analyses, 
and evaluations, the website topic and product information can be made clearer to the 
search users, maximizing its potential in the modern age.  

    Finally, this research summarizes the design, build, operation, and comparative 
analysis results examined in Search Engine Optimization website ranking of two major 
search engine sites for companies reference. 

 

Keywords：search engine, search engine marketing (SEM), search engine optimization 
(SEO) 
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第一章  緒 論 

 

1.1  研究背景 

根據台灣網路資訊中心於2009年公佈「台灣寬頻網路使用調查」發現，台灣

地區上網人口已突破1580萬，個人使用寬頻上網的網站功能，最常使用的功能是

搜尋資訊（佔了59.90%），其餘類型依序是收發電子郵件、網路遊戲、聊天交友

以及網路購物等。由此可知，網路已經是每個人生活行為之一，無論是個人或商

業用途，網路被視為是最佳的資訊來源，並且能夠提供所需要的資訊深度。 

全世界搜尋引擎約有上百家之多，搜尋引擎有各自的搜尋特色，創市際在2010
年針對台灣網友進行搜尋引擎調查顯示，在眾多搜尋引擎之中有 94.2%的網路使

用者經常到訪二大搜尋引擎 Google（佔22.5%）及Yahoo（佔71.7%），顯示搜尋

引擎的網路行銷的盛行。目前Google及Yahoo每個月高達數十億的總搜尋記錄，

Yahoo更不時的在關鍵字廣告上對媒體大肆宣傳，讓企業商品與服務能夠在網路上

直接曝光，以吸引更多潛在網路使用者的注目，並且認為此商機的有相當的重要

性與發展性。 

隨著搜尋引擎對網路上的資訊進行分類，企業亦開始注意到搜尋引擎可以幫

助公司增加網站的曝光率、知名度及點閱率。通過搜尋引擎使用網路蜘蛛(稱為 
Web Spider、Web Crawler或Robot)，對網頁結構的資料分類與比對，然後搜尋引擎

再將這些內容以快速且接近最完整的方式呈現給網路搜尋使用者，以利搜尋引擎

可以發現與收錄。 

倘若能透過搜尋引擎行銷方式，各企業在網路行銷上將有相當大的幫助。但

是如何讓自己的網站能出現搜尋引擎上的前三頁，卻成了一項重要的問題。由於

企業受限於對關鍵字廣告成本及資金限制，除了直接跟搜尋引擎廠商購買關鍵字

廣告，讓自己的網站可以在網路查詢結果頁的第一頁之外，另一個方法即為研究

搜尋引擎優化（Search Engine Optimization；簡稱SEO）的方法，調整網站及網頁

的設計以符合搜尋引擎能接受的規則，使網站能夠在尋引擎上獲得極佳的排名，

進而分析潛在客戶流量來源，以節省網路行銷的費用支出，增加網站本身的曝光

率、點閱率與網路行銷管道。 
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1.2  研究動機與目的 

    iProspect Jupiter 研究團隊在 2008 年的搜尋引擎使用者行為的研究調查中指

出「網路搜尋者在輸入搜尋關鍵字後，只看第一頁佔了 68%，會看第二頁至第三

頁佔了 24%及會看超過三頁之後佔了 8%；僅有 36%的搜尋引擎使用者認為，在輸

入關鍵字後，名列在搜尋頁面較前面的網頁或網址，是屬於較具領導性的品牌或

公司」。加上創市際市場研究的網路廣告點選行為 2009 年統計指出，會瀏覽網路

廣告的受訪者中，有 62.6%若看到喜歡的商品會購買。網路行銷成就了不少人的創

業夢想，也讓許多老店換上新的招牌，再創一波成長的高峰。根據資策會的統計

資料，預估到 2008 年將有新台幣 2547 億元的市場規模，相較於 2007 年，成長率

為 37%。其中，2007 年網路拍賣市場交易總金額估計為新台幣 783 億元，比起 2006
年成長了 51.8%，呈現大幅成長且發展蓬勃。 

    由此可知，網路線上購物的平台已成為聰明消費者的購物市場，相對的對於

企業而言如何能大幅降低廣告成本，增加公司網站的曝光率以創造更大的獲利空

間為目標，使網路購物與服務成為新的行銷通路趨勢。搜尋引擎行銷瞄準網路行

銷的關鍵黃金機會，使得消費者從被動的決策思維裡，蛻變成具有主動意識的搜

尋模式。 

    回顧國內外的文獻，針對搜尋引擎優化提升網站排名的研究，在二大搜尋引

擎運用各種優化設計方式，呈現於三種SEO網路實驗平台上，以進行試驗、分析與

相互比較。本研究選擇以蝶古巴特拼貼藝術為例。透過網站設計各種搜尋引擎優

化的技巧，經由搜尋引擎評判，以最快速且接近最完整之方式表達出來，使網站

獲得極佳的排名、增加點閱率與網站曝光率，使搜尋引擎優化策略適用至各行各

業，讓搜尋者能得最直接搜尋到受用的資訊，將是本研究設計的重點。 

    根據前述研究背景、研究動機，本研究將參考相關文獻，融入搜尋引擎優化

個案的分析，期望能達到以下研究目的： 

      1. 評估關鍵字的選擇，衡量符合 SEO 的技巧，選擇重要且特定關鍵字。 

2. 二大搜尋引擎上分析三種 SEO 網路實驗平台，比較較符合搜尋引擎優化

的接受規則，使網站達到極佳排名成效。 

      3. 利用建立的網站流量與來源分析，以重新審查、調整修正，提升網站排

名的效益。 

      4. 根據研究結果，針對網路搜尋者、各業者或網路行銷業者，提出SEO方

法策略，作為搜尋引擎優化提升網站排名之參考。 
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1.3  研究範圍與限制 

    本研究網站以兩大搜尋引擎 Google和Yahoo且搜尋引擎的網站結果頁以繁體

中文為主要研究範圍。網站選擇以蝶古巴特拼貼藝術為例，與業者進行討論，了

解目前工作室的營運方式與經營行銷策略，依據2009年資策會電子商務中心

（FIND）定義的「經常上網人口」為1580萬的主要上網人口數，即是本研究網站

設計三個SEO網路實驗平台（架構在Pixnet Blog、Hostmonster WordPress Blog 及
NCUT Website，）所鎖定可能使用消費族群與對象。並結合當下網際網路的優勢，

運用SEO設計在網站呈現上。軟、硬體需求皆符合經濟效益與成本的「桌上型電腦」

為技術平台。因此根據上述說明，本研究的研究範圍與限制設定如下： 

      1. 應用領域重點為搜尋引擎（Google與Yahoo）且網站結果頁為繁體中文、

設計方法（搜尋引擎優化方式的黑帽方法）與關鍵字主題（蝶古巴特拼

貼藝術）應用範圍上。 

      2. 網站設計應用類型，以架構在Pixnet Blog、Hostmonster WordPress Blog 
及NCUT Website，此三種SEO實驗平台網站上，分析比較其差異。 

      3. 運用搜尋引擎優化，在二大搜尋引擎所產生網站結果頁，以排名前三頁

的網站為比較依據。 

      4. 軟、硬體需求皆符合經濟效益與成本的桌上型電腦為技術平台。 

 

1.4  研究流程 

    本研究以SEO的網路行銷技巧為內容範圍之主軸，以蝶古巴特拼貼藝術為網站

內容切入，透過網站架設、網頁佈局、內容編輯與連結設定，運用在三個網站上

（架構在Pixnet Blog、Hostmonster WordPress Blog 及NCUT Website），協助網站

能更符合搜尋引擎的抓取規則，以實驗的群組比較方法，讓搜尋引擎能更正確地

索引網站內容，以提升網站排名達到搜尋使用者多方位連結響應，滿足其需求管

道。 

    依本研究動機、目的、範圍、限制與相關文獻探討，整理分析、詳述具體的

網站架構規劃與設計程式的構思過程，以落實SEO方法於搜尋引擎網路行銷中，使

網站發揮優化的網路行銷的價值，其研究流程圖，如圖 1-1 所示並說明如下。   

       



 

4 

      1. 研擬研究方向 

    由於網站內容設計與相互連結的建置著重於SEO技巧的配置規劃、

排名成效與分析流量數據的呈現。因此，需確定研究上所需設計的方法、

網站型態與方向。 

      2. 研究動機、目的與範圍限制 

    再藉由研究動機確立本研究目的、研究範圍與限制，以符合研究主

題。 

      3. 文獻探討 

    本章主要分為五個部份來論述，第一部份為搜尋引擎，尋引擎定義

與發展，主要是針對搜尋引擎的類型、原理與特色；第二部份為搜尋引

擎行銷（SEM），主要是針對搜尋引擎行銷定義、組成要素與關鍵字廣

告現況及特色，作為網路行銷內容之範圍；第三部份為搜尋引擎優化

（SEO），主要是剖析搜尋引擎優化的概念與作業流程的構面；第四部

份為搜尋引擎優化網站個案分析，彙整搜尋排名極佳(前三頁)的個案分

析，以歸納與分析提升網站排名的SEO設計方式，瞭解網站設計方式、

機制、內容及策略上之技巧，作為系統架構設計、相互比較的準則；第

五部份為本章小結。 

      4. 搜尋引擎優化（SEO）網站設計 

    論述本研究以實驗的群組比較方法，架構網站在Pixnet Blog、
Hostmonster WordPress Blog 及NCUT Website平台（即網站型態與架構）

的SEO實驗平台上與SEO設計方法（即程式設計的構思），並運用網站

流量與來源分析工具（即分析流量、論證排名及來源的統計）。 

      5. 網站實作與搜尋引擎優化（SEO）評估 

    主要導入蝶古巴特拼貼藝術的產品特性與相關性內容，為本網站主

題內容之資料來源；參考SEO教材、文獻、網站個案、程式設計書籍，

整理、分析歸納排名極佳(前三頁)之實例作業技巧。建置三種SEO網站雛

型，以實驗的群組比較方法，依網站特性，實證的評估搜尋引擎優化方

法之可行性；制定網站排名最佳技巧策略，依照策略於網站各階段執行、

依SEO結果做深入分析、重複微調與更新策略之修正。引用SEO分析網站

流量與來源分析工具執行分析與監測，為本網站技術與工具 
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      6. 結論與建議 

    依據研究方法實驗產生之結果，提出具體的研究結論與建議，可供

後續研究者參考與引用。 
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圖 1-1 研究流程與架構 
（資料來源：本研究整理） 
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第二章  文獻探討 

 

    本章將針對主要議題做相關文獻整理與論述，建議完整的理論架構。本研究

欲探討搜尋引擎優化之網站設計研究，共分為五節。2.1 搜尋引擎的定義與發展及

類型、原理與特色；2.2 搜尋引擎行銷（SEM）的定義、組成要素，作為網路行銷

內容的範圍；2.3 剖析搜尋引擎優化（SEO）的概念與作業流程的構面，並歸納分

析 SEO 之設計方式；2.4 搜尋引擎優化網站個案分析，彙整搜尋排名極佳(前三頁)
的個案分析；2.5 為本章小結。 

2.1  搜尋引擎 

2.1.1 搜尋引擎定義與發展 

    搜尋引擎即為目前網路環境中提供使用者瀏覽、找尋或下載資訊的一種資訊

服務的工具，使搜尋使用者能容易的搜尋想要的資訊（吳昇，2007）。所謂的搜尋

引擎（search engine）是指自動從網際網路搜集訊息，搜尋引擎經過整理後提供給

網路使用者進行查詢的系統。只要網站裡有設置超連結，搜尋引擎會自動的去抓

取所有連結，再將搜集到的訊息按照一定的規則進行編排建立索引，當網路使用

者在搜尋引擎鍵入查詢時，便會按照每個不同的查詢來找出索引，並在極短的時

間內找到資料並提供給使用者（維基百科，2009）。 

    搜尋引擎可謂資訊檢索系統(Information Retrieval)的一種，第一個網路搜尋引

擎是基於傳統資訊檢索的演算法和技術而發展，其明確的定義是由專業搜尋網站

所提供的搜尋服務程式（陳麴合，2001），讓瀏覽者自行輸入想要查詢的關鍵字，

搜尋服務程式會自動將符合條件的相關資料條列出來，以供使用者點取運用；（許

志新，1996）。 

全世界搜尋引擎約有上百家之多，每個搜尋引擎有各自的搜尋特色，在眾多

搜尋引擎之中又以Google、Yahoo二大搜尋引擎為較常使用的搜尋網站。Yahoo 搜
尋引擎於1995 年成立，不論是在流量、廣告或使用服務方面，都居於領導地位。

在1998 年由Larry Page 和Sergey Brin 創立的Google是目前全球最大的搜尋引擎

開發者，Google在網路上提供最快速、最簡單的找資料方法，獨創的搜尋技術及

簡潔頁面，遙遙領先第一代的搜尋引擎（鄭郁芬，2006）。 

Net Application市場研究機構揭露全球搜尋市場數字，不論是Google、Yahoo
或Bing在全球皆呈成長態勢，其中，Google自2009年11月的84.91%成長至12月的

85.34%，Yahoo自11月的6.22%成長至6.29%，Bing則從3.26%成長至3.27%（IThome 
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online, 2010）。透過搜尋引擎機制可以快速尋找到所需資料，提本身網站之被使用

率與搜尋市場佔有率，在搜尋功能上亦不斷加入新之服務選項。 

    李漢銘等人（2006）指出一個新的搜尋概念搜尋引擎(Concept-based Search 
Engine)，具特殊用途(Special-Purposed)、自我組織能力(Self-Organizing) 及學習能

力(Learning) 的搜尋引擎。整合某種概念(Concept)的各種相關資訊，幫助使用者搜

尋該概念資訊的網頁，或者將已存在的概念間建立關係鍵結，最後呈現給使用者

的搜尋結果，以改進一般用途或全文檢索式(Full-Text)搜尋引擎的效能。 

    隨著網際網路的蓬勃發展，各種資料及電子化服務紛紛呈現在網際網路上，

使得網路成為一個資料彙集的龐大資料庫。搜尋引擎的出現，適度的解決了大海

撈針的問題。  

 

2.1.2 搜尋引擎原理與特色 

    搜尋引擎基本運作原理是透過搜尋程式或稱之蜘蛛程式( Spider，Robot 或

Crawler )是索引搜尋，屬於分類搜尋之進階技術，藉由網站與網站之間連結的網站

搜尋資料，再依照特定的索引編碼排序規則分類完成，而構成一個大幅之網站索

引搜尋資訊結構（林鴻斌，2007），隨著各家搜尋引擎的發展需求，Web Crawler 的
探索策略亦會隨之不同（王仲民，2002）。 

   林欣彥（2003）指出目前搜尋引擎則提供檢索界面，讓使用者直接透過界面進

行登錄並搜尋所需，但往往分類目錄無法符合使用者的意思；主動式搜尋引擎利

用機器人（robot）或蜘蛛（spider）的技術，在全球資訊網上自動地搜尋新網站或

更新網站資源，並建立 URL(Uniform Resource Locator)索引及相關的抬頭(title)或標

題(heading)資訊。 

    楊秉桓（2007）指出搜尋引擎會自動執行一種爬站程式(spider)，在網際網路

上掃描一個固定網域內的網站或網頁，並自動追蹤網頁內容的連結，逐步的往下

搜索並比對，直到無可搜索為止，並將有關資訊存入資料庫。所謂的爬站程式(spider)
來擷取各網站的網頁內容，讓搜尋使用者能夠快速搜尋。判斷爬站程式的瀏覽紀

錄可從 (User-Agent)「用戶端-使用者代理程式」欄位來判斷。幾個爬站程式紀錄

的範例，通常會有 ”spider ”、”googlebot”、”crawler” 這樣的關鍵字，根據這幾個

關鍵字來予以過濾。 

    焉德葳（2008）指出Crawler 的特性是自動抓取Internet 的Web Page，為HTML
一種標示語言之應用。例如，Google－Page Rank。其中，Data Clustering 又稱為

clustering algorithms，指多種將資料分類成群的演算法。 
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    Crawler 主要用途是為搜尋引擎蒐集資訊，避開一些陷阱(Trap)的設計，免於

受困在具有無限多頁面的網站，此與網站的設計有關，包含建立搜尋引擎的索引

資料庫、複製資料(Mirroring)、鏈結維護等（R. L. Hsiao, 2000）。其必要條件，包

括遵循機器人排除協定/robots.txt檔(Standard for Robots Exclusion) 的規範協定等

（Koster, 1994）。Web Crawler 的設計並非如此簡單，隨著網路資源的大量成長，

對網頁的抓取、收錄需考慮許多因素，其整理如下：（Brin&Page, 1998；J. 
Cho&Garcia-Molina, 2000） 

      1. 探索的優先順序：由於Web Crawler 會根據網頁上的鏈結進行探索，有

如廣度優先(Breadth-first)的探索策略，此時需限定每個網站可以探索的

網頁數目，以抓取到多樣主題網站的網頁。所以需要考量抓取網頁的品

質遠勝於抓取的數量。 

      2. 重覆的資料：由於目前各搜尋引擎索引大量的網頁資料，網路資源的重

覆性相當可觀，甚至不同的網址具有相同的內容，避免Web Crawler 探
索多餘的資訊，必須有偵探的機制。例如：Google 的hit資料結構，幫助

快速偵測重覆性網頁。 

      3. 網路負載的平衡：網路的頻寬有有限，而Web Crawlers 通常都會竭盡所

能的抓取網頁資源，造成網路高流量的負擔，在流量與效率之間取得平

衡，為應該注意的問題。 

      4. 可用的資料才值得儲存：當發現原網址資料遺失，即會將資料庫中對應

的資料刪除，以節省空間儲存新的資料。 

      5. 更新週期(Currency)：網頁具有更新週期的問題，指WebCrawler 須根據

更新週期的資料更新。例如：在搜尋引擎中有些網頁時常更新，若沒有

及時更新，將可能造成使用者鏈結不到該網頁，或者非即時更新等問題。 

2.1.3  Google 與Yahoo 搜尋引擎搜尋功能比較 

    在眾多搜尋引擎之中又以Google與Yahoo為網路使用者常使用的搜尋網站及

是目前搜尋引擎界的龍頭，欲深入了解此二家搜尋引擎的特色與其搜尋之原理，

其歸列整理如下，並彙整兩者搜尋引擎功能，如表2-1 所示：( Phil, 2006；張耀仁，

2006；鄒昇衛，2007) 

      1. Google Search Engine－首創網頁重要度分級搜尋 

    Google 搜尋引擎的搜尋機制，是以某一個特定網站被其他網站鏈接

之次數進行搜索統計，而不是以關鍵字在網頁上出現之密度計算，透過蜘
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蛛程式，預先建立每個網站的網頁級別(Page Rank；簡稱PR值)，再與其

他搜尋條件分數合併計算，提供搜尋用戶更準確結果。 

    程圳松（2007）指出網頁的關鍵字超連結連到Page Rank高的網頁時，

在兩者的網頁內容中的關鍵字相同或有極高相似度的情況下，對於提升網

頁在搜尋引擎的搜尋結果排名是具有的正面影響。 

    依據Google 網站所述：PR 技術能夠對網頁的重要性做出客觀的評

價。評估每個投票網頁的重要性，不只重視關鍵字，也重視整個網頁中的

連結結構，若某網頁被其他的使用者連結到其他網頁上，連結的人愈多表

示該網頁重要性也愈高（陳品均，2006）。PR工具具有網站資訊「權威性」

或是「引用指標」，使被點閱的排序結果獲得正向反應，呈現該網站是否

具有「知名度」。因此，選擇查尋時的語言範圍，檢索結果是網頁重點簡

介，標明出所有的關鍵字，方便快速查閱。 

      2. Yahoo Search Engine－開始將關鍵字搜尋排序列為收入重點 

    Yahoo是全世界知名入口網站之一，早期Yahoo搜尋引擎機制是以分

類搜尋為主，不過現在自行研發搜尋引擎機制與Google互相競爭。Yahoo
搜尋引擎主要是以網站關鍵字之密度為主要依據，網站被搜尋引擎收錄的

數量也是排序分數之一，但是資料準確性卻需加強。近年來，Yahoo開始

將關鍵字搜尋排序列為收入重點。搜尋結果的排序原則是以所輸入的關鍵

字來比對，列出網站名稱或敘述內容中有符合使用者所置入關鍵字的搜尋

結果，相關程度愈高會排在愈前面，而相關程度的高低是由搜尋系統程式

運算。 
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表2-1 彙整 Google 與 Yahoo搜尋引擎搜尋功能 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料來源：鄒昇衛，2007 

2.2  搜尋引擎行銷 

2.2.1 搜尋引擎行銷定義 

搜尋引擎行銷（Search Engine Marketing，簡稱 SEM）即是透過提升網站在搜

尋結果的網站排名達到行銷的目的，使用者自發性的行為，有別於傳統的強迫曝

光的橫幅廣告，由於點閱率高加上每次點閱成本低，是現在最受中小企業歡迎的

網路行銷方式（阿物國際事業，2007）。 

根 據 搜 尋 引 擎 行 銷 專 業 機 構 (Search Engine Marketing Professionals 
Organization；SEMPO)，SEM 的方法包括搜尋引擎優化、付費排名、以及付費收

錄（Sherman, 2006）。是一種以透過增加搜尋引擎結果頁(Search Engine Result Page, 
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SERP)能見度的方式來推銷網站的網路行銷模式，其中自然搜尋的結果讓網站能夠

出現在 SERP 較前面的位置，就是需要進行搜尋引擎優化（或稱搜尋引擎最佳化、

搜尋引擎排名優化或搜尋引擎排名最佳化）（PCuSER 電腦人，2009）。 

搜尋引擎行銷是以對網路、網站、資訊檢索、文案編輯等專業的瞭解，來設

計、調整網站或網頁的內容結構，以符合搜尋引擎友善性的原則（吳澤欣，2009）。
儼然成為新興的網路行銷中最具潛力的殺手級應用，透過短期精準行銷策略與長

期網站經營發展，全面提高網站於搜尋引擎的能見度，達成增加網站流量的最終

目標（Asia SEO, 2006）。 

2.2.2 搜尋引擎行銷組成方式 

    二十一世紀最重要的網路行銷方式－搜尋引擎行銷，透過搜尋引擎所產生的

行銷活動，皆統稱為 SEM，常見搜尋引擎行銷有兩種。一種是點擊付費廣告(Paid Per 
Click；PPC)，用競標(bid)方式，向 Yahoo 或 Google 等入口網站購買關鍵字排名，

藉由潛在客戶所搜尋的詞組中，達成精準的廣告宣傳；另一種是搜尋引擎優化

(Search Engine Optimization；SEO)，又稱為自然搜尋，經由優化自己網站關鍵字之

方式，由搜尋引擎搜尋結果取得優先排名，結合搜尋引擎建構網站，深度剖析搜尋

引擎優化的每個細節（Binoy, 2005）。 

    本質上 PPC 及 SEO 皆是網站執行搜尋行銷時的成本，使用上卻有不同之

處，將其兩種方式彙整如下，並歸納如表 2-2 所示：（阿物國際事業，2007；SEO & 
PPC 搜尋行銷，2008） 

1. 點擊付費關鍵字廣告 

    按每次點閱付費，全寫為 Paid-per-click Keyword Advertisement 或者 
Paid-per-click Search Advertisement 。著重短期的效益，諸如廣告主可設定

促銷活動關鍵字或流行性的關鍵字並搭配合適的內容描述，以吸引搜尋

者。由廠商或是關鍵字廣告代刊服務的顧問建議想要購買的關鍵字廣告提

案，填寫網站內容敘述及標題等，透過競標的方式來決定每個關鍵字的網

站排名與每次被點閱的費用，廠商可自行設定每日預算來控制成本，免去

自行登錄操作時的不便。適合對象，例如：旅遊、房地產等行業，PPC 月
花費高於 NT$ 5 萬者。 

2. 搜尋引擎優化 

    與 PPC 關鍵字廣告最大的不同在於網站排名是出現在「自然搜尋結果」

中，而非廣告。著重中、長期的效益，廣告主可將主產品線的關鍵字設為 SEO 

的關鍵字，透過優化技術，優先排序在搜尋引擎的自然結果頁面，以吸引
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搜尋者。透過搜尋引擎搜尋邏輯的網站來達到提升網站排名，以搜尋引擎

容易判讀的規則去設計，使之能容易搜尋到，網站的流量自然會提升。 

表 2-2 區分 PPC 與 SEO 其差異 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

資料來源：阿物國際事業，2007 

表 2-3  PPC 與 SEO 案例與成本效益分析 
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資料來源：阿物國際事業，2007 

2.2.3 關鍵字廣告現況及特色 

    根據台北市網際網路廣告暨媒體協會 (簡稱 IAMA) 所提供的研究數據顯

示，2009 年台灣整體網路廣告營收市場規模達到 69.89 億新台幣左右，較 2008 年

成長 16.95%，其中網站廣告部份為 41.07 億，成長 5.46%，佔整體網路廣告市場

總額的 58.77%；付費關鍵字廣告部份成長 15.22%，達到新台幣 23.99 億的規模，

佔整體網路廣告總額的 34.33%。面對良莠不齊、紛多雜亂的各種資訊，消費者越

來越依賴搜尋引擎。隨著網路行銷市場的成熟搜尋引擎與廣告商的合作，讓整個

市場的競爭更加激烈與複雜，如何更加快速、準確、精確的控管廣告成本以達到

最佳的效果，是行銷人須面對的挑戰（IAMA, 2010）。 

     陳瑩真（2007）指出關鍵字廣告由搜尋引擎所帶動的新興廣告形式，源自於

網路使用者的資訊需求與搜尋行為，以「關鍵字搜尋結果」存在的廣告形式為簡

單的文字形式，廣告客戶只要構思能突顯產品優勢的關鍵字或是留意最新流行資

訊以及市場動態，訂出具獨特性的關鍵字，就能在消費者搜尋相關資訊時脫穎而

出，達到行銷的目的。 

    謝年威（2008）指出關鍵字廣告涉入度會正向地影響關鍵字知覺，關鍵字知

覺對關鍵字搜尋意圖有正向影響且品牌熟悉度對廣告涉入度與關鍵字知覺間的關

係亦有調節作用。 

關鍵字廣告最主要的兩個組成就是挑選正確的關鍵字以及鎖定真的有關鍵字

需求的市場，進行關連性高的廣告效益。如果挑選錯誤關鍵字來宣傳廣告，除了

廣告找不正確客戶群外，也會高度影響到廣告的品質分數或廣告費用不斷的提

高，最後就會失去意義。依據 Enquiro 搜尋公司在 2007 年調查搜尋結果及關鍵字

廣告排名前 10 名的的點擊狀況，在搜尋結果中會影響國際買主點擊網站的點擊率

因素，如圖 2-1 所示。會影響採購決策的順序由最新調查顯示，在搜尋結果中會影

響搜尋者點擊網站的因素，依序為品牌＞描述＞標題＞排序。在資訊爆炸的網路

行銷市場，如果沒有好的口碑(品牌)，那麼應該先有對的描述與對標題才能有機會

創造新的潛在商機，才有機會接觸到正確有效的訪客。 
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圖 2-1 搜尋引擎搜尋結果點擊分佈 

（資料來源：Enquiro 搜尋公司，2007） 

    林曉貞（2007），關鍵字網路行銷的普及，使用者不再是被動的接收資訊，而

是藉由搜尋引擎的幫助，直接以關鍵字來尋找需要的資訊，目前網路關鍵字在技

術面上已趨於成熟，對於關鍵字廣告點選的次數或來源皆可透過程式技術加以統

計。 

    關鍵字廣告並不等於 PPC，只是關鍵字廣告都以競標費率的 PPC 收費模式。

而 PPC 廣告點入到底廣告主要付多少錢？一般有兩種費率，一種是固定費率

（flat-rate），另一種是競標費率（bid-rate）。固定費率大多是使用在入口網站或內

容網站 PPC 廣告，但是關鍵字廣告大多使用競標費率，也就是依照關鍵字的熱門

程度競標，愈熱門的關鍵字就必須以較高的金額才能得標，得標後就可以讓使用

者進行網路搜尋時出現該關鍵字的廣告（PCuSER 電腦人，2009）。 

    內容網站的網路廣告模式，除了 PPC 方式之外，較常見的是依照版面的熱門

程度及展示時間長短來收費，如一般大型入口網站在各版面設有廣告區域。眾多

的廣告計費方式除了 PPC 之外還有 PPL（Pay-Per-Lead）、PPA（Pay-Per-Action）、
PPS（Pay-Per-Sales），這些計費方式就衍生了 CPC（Cost-Per-Click）等，將這些名

詞整理，如表 2-4 所示。    

 

 

自然搜尋結果點擊率＞關鍵字廣告點擊率
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                      表 2-4 網路廣告計費方式 

付費模式 內容說明 成本 

PPC（Pay-Per-Click） 使用者按下廣告就付款 CPC（Cost-Per-Click）

PPL（Pay-Per-Lead） 使用者按下廣告後至某個程序就付款 CPL（Cost-Per-Lead）

PPS（Pay-Per-Sales） 使用者按下廣告後完成買賣就付款 CPS（Cost-Per-Sales）

PPA（Pay-Per-Action） 使用者按下廣告後完成某個協定的動

作就付款 CPA（Cost-Per-Action）

PPM（Pay-Per-Mille） 只要在不同 IP 下顯示一千次，廣告主

就需付某個額定的費用 

CPM（Cost-Per-Mille、
Cost-Per-Impression 或

Cost-Per-Thousand） 

資料來源：PCuSER 電腦人，2009 

    李翠玲（2008）依據各大搜尋引擎網站更陸續推出新功能關鍵字廣告服務來

拓展業務，彙整前二大搜尋引擎Google與Yahoo其網站的關鍵字廣告特色如下： 

      1. 關鍵字廣告之購買方式 

    以台灣Yahoo 為例，關鍵字廣告可指定地域購買，並提供廣告預算

與設定每日花費上限和最高出價。計價方式則依廣告點閱計費，每一個

點閱廣告費最低為新台幣3 元，採競標方式。針對不同關鍵字，其購買

金額限制為，需由廣告主自行挑選關鍵字組，規劃廣告預算、廣告文案

撰寫及線上刊登。Google AdWords 在收費方式上不需要設定最低收費，

要付出多少金額由廣告主決定，依每次點及成本將視關鍵字的品質分數

而定；品質分數是根據關鍵字在Google 上的點擊率、廣告文字關聯性、

關鍵字歷來效能、廣告到達網頁的品質和其他相關要素所決定。 

      2. 關鍵字廣告規格之規範 

    整理Google 與Yahoo搜尋引擎，對於關鍵字廣告規格，各家搜索引

擎皆有不同限制。就地域性而言，廣告主可依產品及服務的特性而有不同

的選擇，在基本設定上亦有不同之規範，如表2-5 所示：  
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表2-5 Google 與 Yahoo搜尋引擎關鍵字廣告規格 

項目  Yahoo  Google AdWords 
點擊最低成本 新台幣 3 元  新台幣 0.33 元（採浮動制） 
廣告標題  15 個字以內。（中文、英文、符

號、空格的總合） 
25 個字元，包含空格，標題可以吸

引對產品或服務感興趣的使用者。

廣告內容 描述不得超過 38 個字。（中文、

英文、符號、空格的總合）標題

和內容清楚明確。在特定區域提

供產品或服務，加註地域名稱。

兩行，每行包含空格至多 35 個字

元。這兩行包含的產品、服務和其他

詳細資料。清楚表達銷售目的，且足

以吸引使用者按下廣告並造訪網站。

廣告顯示網址 並無字元規範，但所設定之網址

需經審核通過後才會生效。 
35 個字元，包含空格，此行指出使

用者在按下廣告後將造訪的網站。

廣告目的網址 所設定之網址必需連結至正常運

作的網站。所提供之網址必需導

至與關鍵字廣告有直接關聯的內

容讓點閱者迅速獲得資料。 

至多 1024 個字元，使用者按下廣告

後會連結的實際網頁。廣告連結到他

們網站內的特定目的地網頁，以顯示

簡短的網址來做為網址首頁。 

資料來源：李翠玲，2008 

      3. 二大搜尋引擎其主要關鍵字廣告區 

    台灣二大搜尋引擎 Google 與 Yahoo 其主要關鍵字廣告區，以每次點

擊關鍵字廣告的計算方式收費，表示有搜尋使用者點擊關鍵字廣告時才

需要支付關鍵字廣告費用。Yahoo 的關鍵字廣告區類似 Google，以

Yahoo 的關鍵字廣告為例，如圖 2-2 所示。將付費廣告放置在 A 區 (上
方區、右方區、最下方區)；而 B 區 (自然搜尋區，每頁只有 10 個名

次，是不需要付費) （Fansio，2008）。 
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圖 2-2  Yahoo 搜尋引擎關鍵字廣告區的位置 

（資料來源：Fansio，2008） 

2.3  搜尋引擎優化剖析 

2.3.1 搜尋引擎優化概念 

搜尋引擎優化是目前全球的行銷人員在操作網路行銷的主要方式之一，其使

用特性及效益，以下很值得深入的探討與分析。 

搜尋引擎優化是使用者在入口網站搜尋列輸入關鍵字，透過網頁編輯的技

術，並調整修改網頁中格式與內容，協助網站能更符合搜尋引擎的抓取規則，讓

搜尋引擎能更正確地索引網站內容（博客，2008）。各家搜尋引擎建立在搜尋引擎

平台上各有其特色，藉由認識搜尋引擎之差異對於各網站優質化的調整有很大幫

助（阿物國際事業，2007）。 

    iProspect Jupiter Research指出於 2008年網路研究調查針對分析網路使用者對

於複合/一般搜尋結果（blended / general search result）以及分類搜尋結果（vertical 
search result）的點擊習慣及結合前幾次的調查，結果顯示：搜尋引擎的使用者愈

來愈沒耐性，使用者只看第一頁的從 2002 年的 48%增加到 2008 年的 68%。使

用者會看第二頁與第三頁亦明顯減少，從 2002 年的 33%降低到 2008 年的 
24%。有耐性繼續看第三頁之後搜尋結果的使用者更從 2002 年的 19% 降至 
2008 年的 8%。表示前三頁已經是網路使用者的「最後邊疆」。明顯趨勢顯示，

若企業網站或個人網站如果再不重視 SEO(至少在前三頁)，將會喪失多少潛在的

造訪機會，如圖 2-3、2-4 所示。 

 

 

 

 
 

 

 

 

2008年 iProspect指出網路點擊習

慣，只看第一頁（68%）、會看第

二頁＋第三頁（24%）及會看超

過三頁之後（8%）。 
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圖 2-3 使用者觀看前三頁之之搜尋引擎市佔相對比率 
（資料來源：iProspect Jupiter Research, 2008） 

 

 

 

 

 

 

圖 2-4 使用者觀看前三頁之搜尋引擎趨勢比例 
（資料來源：iProspect Jupiter Research, 2008） 

網路使用者通常會利用搜尋引擎來搜尋資訊，檢視及修改網站原始碼，進行

搜尋引擎優化，直接快速提昇網站在搜尋引擎的排名，讓潛在的客戶可以透過搜

尋引擎，第一時間找到網站，使網站處於最佳的戰略位置。成本低，卻有著最高

的廣告效益，提高網站流量及成交率，進而達到網路行銷的最終目標─收益大幅

提高（網路觀察室，2007）。藉由關注關鍵字長尾理論以及對整個行動進行追蹤，

適當地修改、調整網頁之方式，讓網頁內容更有可看性且更清楚傳遞給使用者產

品服務訊息，讓網站優質化、提高點閱率，SEO 將是一個不可忽視之新趨勢（Viney, 
2009）。 

SEO 其中之一主要功能是網站製作的一個優化程序。透過以下加強的元素：

1.可讀性、2.流暢性、3.可引用性 (方便引用)、4.可參考性；搜尋引擎正確收錄、

分析網站上的內容資料，加強瞭解、模擬搜尋者的習慣及邏輯，根據搜尋者所發

出的搜尋訊息，顯示最正確的搜尋結果，增加網站在搜尋引擎能夠被瀏覽者有效

搜尋與被搜尋到的機會（SEO 搜尋引擎最佳化 ver.2.0，2006）。 

2.3.2 搜尋引擎優化組成構面與作業流程 

Google.com 佔全球一半以上的網際網路搜尋使用量，是大多數人透過搜尋引

擎方式搜尋網站捷徑，而 Yahoo 亦相當受歡迎的搜尋網站。搜尋引擎採用複雜的

演算法來排列搜尋結果，每一種搜尋引擎所採用演算法都略有差異且皆會定期調

整演算法，要佔到好的頁面排名位置並非只是巧合。儘管如此，SEO 的基本原則

仍適用於所有搜尋引擎，只要規劃得當，皆能提高網站的點閱率、增加網站人潮

（Komando, 2009）。 
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將以下彙整並歸納組成構面與作業流程步驟：(Weideman& 

Kritzinger，2003；Niche Ebook，2009)  

      1. 關鍵字鎖定－關鍵字與目標客群關聯分析（Keyword Targeting） 

    關鍵字鎖定與選擇是 SEO 工作的起點，亦是決定效益重要的一步。

關鍵字的鎖定牽涉相當廣泛，從關鍵字的難度、關鍵字屬性、到搜尋心

理研究都有，所以關鍵字背後的消費心理分析，是相當複雜且有趣。針

對產業別進行基本的蒐集服務項目與網站主推產品的相關資訊，進行分

析後提出關鍵字建議的企劃書，謹慎挑選關鍵字且勿過度使用關鍵字（裴

瑞馬歇爾及布萊恩陶德，2007），並使用關鍵字建議工具、目標客群分析

法、競爭對手分析等相關的方式或調閱伺服器記錄檔，推敲出搜尋使用

者可能使用、輸入的關鍵字。針對個別關鍵字做效益的分析與預測，清

楚知道這些關鍵字即將帶來的效益與行銷投資報酬率（Return Of 
Marketing Investment），絕不增添關鍵字而犧牲掉網站內容的品質(阿物國

際事業，2007）。 

    搜尋引擎優化網頁應該先從建立搜尋引擎關鍵字開始，搜尋引擎關鍵

字應該放置在標題、描述、網頁和超連結文字上（Fishkin& Pollard）。 

        （1） 儘量將主要的搜尋引擎關鍵字放在標題(Title Tag)最前面。            
        （2） 放在描述(Description)裡，但切忌避免添字。           
        （3） 平均分攤在網頁內容裡，讓內容更有可讀性。              
        （4） 出現在超連結的部分，有加分效果。               

      2. 搜尋引擎友好－網站登錄與搜尋引擎登錄（Search Engine Friendly） 

    網站登錄或稱為搜尋引擎提交/登錄（Off-Page Optimization），優質

目錄網站登錄與連結等動作，分析網站對搜尋引擎的友善度，了解目前

對搜尋引擎爬行的障礙與需要修正的部份，讓網站能夠符合搜尋引擎的

爬行慣性，輕鬆地漫遊網站。 

    網頁自動尋檢程式會在網際網路上自動搜尋，然後更新搜尋引擎的

網站資料庫。如果網站沒有自動出現，可以透過登錄服務或是自行至搜

尋引擎網站或目錄登錄，以便納入索引，例如，Google、Yahoo、
Blogarama、LS Blogs、Blog Catalo 等。 

      3. 內容強化－網站內容優化（Content Mapping） 
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    內容優化/優化（On-Page Optimization），根據分析的完整資訊（目標

關鍵字與網站結構調整），針對這些資訊對網站做進一步的優化動作，讓

內容跟需要提升排名的關鍵字符合度更高，藉此讓搜尋引擎認為此關鍵字

等於該網頁。將網站內容與對應的關鍵字做最恰當的融合，其中包含了

Title Tag、Meta Tag、Header Tag、Body Text、Alt Tag 等 ，如何根據 SEO
的需求，在內容上下功夫，彙整如下。 

        （1） 豐富網站的內容 

    不同類型的網站，豐富內容的 SEO 策略不同，資訊內容必須

要有大量的原創價值、符合效益、符合大眾或為消費者解決問題

的資訊內容，將 SEO、人性化、及創意三者結合，才能產生豐富

的及自然的內容（SEO&PPC 搜尋行銷，2008）。 

        （2） 內容合理的編排 

    需要更精準的經驗實作，每個關鍵詞的主題內容皆是圍繞不

同的主題，相對應的索引編排，較容易得到好的排名。 

        （3） 原創內容增加策略 

    制定計劃，可以每週一篇或每天一篇原創內容，隨著時間的

積累，網站排名亦會愈來愈好，這是一個累積與持續的過程。定

期有主題的徵文活動，讓廣大網友來為網站豐富大量的原創內

容，或訂閱(RSS) 方便讀者閱覽、參與社交書籤網站(我得最愛)。 

        （4） 連結建立 

    網站藉由各種方式獲得外部網站的連結建立方式很多，包含

了：提交付費與免費目錄網站、交換連結、付費連結和創意連結

等。搜尋引擎連結到該網站，有愈多網站連結到該網頁，網站排

名就會愈高，但如果有名聲不佳的網站連結自己的網站，請要求

他們移除該網站的連結 (阿物國際事業，2007）。 

    錨定文字是連結上可點擊的文字，使用者按一下後會被鏈結

到某個連結，錨定文字位於錨定標記 <a href="..."></a> 中，如圖 
2-5 所示。  

 

錨定文字超連結
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圖 2-5 錨定文字 
（資料來源：Google 網站管理員中心，2008） 

    歸納分成內部與外部連結，找出有連結的網站，在搜尋中輸

入 Link:yoursitename 直接測試。 
    內部連結：網站地圖（Site Map）利於 Spider 爬行，方便使用

者使用，使用者習慣是作網頁時必須考量的一個重要因素，人性

化的友善設計會留住使用者，在網站上待更久時間。如果網頁的

連結架構良好或是網頁的網站地圖有利於 Spider 瀏覽網頁並抓取

資料，只要相關性資料愈多，對搜尋引擎排名提昇幫助愈大。外

部連結：與相關性網頁互聯，不僅可以資訊交流，更會提高彼此

的 PR。 

    黃建富（2009）驗證實作無障礙的網頁可以在搜尋引擎得到

較佳的排名，測試的範圍限定於 HTML 的 img 元素中的 alt 屬性。

發現有替代文字的網頁在 Google 的搜尋結果可以得到較佳的排名

結果，有 alt 屬性的網頁被列入 Google 索引的數量也高於沒有 alt
屬性的網頁。由此可知，在設計網頁時能遵循規範設計，非文字

內容能加上替代文字說明，是能效幫助搜尋引擎了解網頁的內容。 

  Google 網站管理員中心（2008）對文件檔案格式搜尋引擎優

化更新顯示，可以將大部分類型的網頁和檔案編入索引。最常見

的檔案類型包括：Adobe 可攜式文件格式 (.pdf)、Autodesk Design 
Web Format (.dwf)、Google Earth (.kmz)、Microsoft Excel (.xls)、
PowerPoint (.ppt)、Word (.doc)、Shockwave Flash (.swf)、文字 (.txt)
等。Edward（1996）指出 PDF 的 SEO，將關鍵字放進檔名、標題、

文章內容，並於文章中加入超連結，檔案從首頁算起最好不要超

過三層。 

        （5） 分析與觀察 

    不斷的分析與觀察是絕對必要守則，持續追蹤鎖定的關鍵字

排名問題、解決困境與了解搜尋引擎每次更新的重點與特性，這

些都是 SEO 的日常工作。 

    在主要的搜尋引擎上輸入挑選的關鍵字，觀察排名位置，會

意外發現許多相關的詞彙，測試結果通常會有波動，排名無時無

刻在變動，需經常測試，以精確瞭解網站的排名，若發現有持續
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下滑的趨勢，就應該立即採取行動（SEO 關鍵字行銷，2008）。

如果銷售一直無法成長，就需重新審視的網站內容與導覽設計。 

        

        （6） 網站數據分析 

    針對 SEO 執行的成效做效益分析。首先需了解執行前後的網

站數據變化 (訪客數的增加和訪客來源的比例變動，透過搜尋引

擎了解訪客的造訪情況，網站整體轉換率的變動等)，對於數據的

掌握度愈高，更能夠了解執行前後的變化。 

    主要的搜尋引擎 (包括 Google－Google Analytics」和「網站

管理員工具)、Yahoo (Yahoo! Site Explorer) 和 Microsoft (Live 
Search Webmaster Tools)為網站管理員提供了免費的工具。可協助

網站管理員更好地控制與其網站進行互動的方式，同時還可從搜

尋引擎獲得有關其網站的實用資訊，協助識別問題，解決相關問

題可讓網站在搜尋結果中取得更佳排名。透過這項服務，可以查

看與檢測網站的哪個部分時發生了問題，分析報表：每月，每週，

每日，每個小時的流量，網頁瀏覽數，點擊數統計、訪客的網域

或國家、訪客使用的搜尋引擎、訪客使用的瀏覽器、訪客平均停

留時間、訪客的作業系統、訪客使用哪些關鍵字進來網站以了解

訪客的使用行為與 SEO 導入後的效益。 

    以上這六個構面是 SEO 組成的元素，牽涉到的領域至少包含

了具有程式開發、網站設計、視覺設計、文案、行銷、創意、研

發、與採購，並兼備消費心理學、語意學、符號學等領域。透過

數據的呈現，回饋到最初的關鍵字鎖定策略的正確性，當然也可

進行關鍵字的調整，提升執行的效益。 

2.4  搜尋引擎優化網站個案分析 

歐朝暉（2010）認為SEO，是由於網站搜尋引擎的互動而產生，主要目的是如

何將網站調整到符合搜尋引擎的要求。網站該如何設計或是評估使搜尋者輸入特

定關鍵字，以最優先尋找到自己的網站，增加網站曝光率與點閱率。Gyongyi與
Garcia-Molina在網站管理員指南指出，作弊的程式碼常會造成搜尋引擎的搜尋結果

不正確及誤導搜尋引擎，讓某些網站的 PR分數很高，在網頁優化過程中雖然不鼓

勵此方法，但仍可做為網頁設計的SEO實做中的一項參考。本研究在搜尋國內使用

搜尋引擎優化技術的相關網站發現，多數的網站設計仍是以網站優化為其技術核

心，比較具代表性的網站例如，敦岩科技股份有限公司、安理徵信、World Gym健
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身俱樂部、禮品王等。 

因此，本研究整理二大搜尋引擎（Google 與 Yahoo）及排名前三頁的公司網

站，經由比較與分析並參考林鴻斌（2008）、嚴家成及盧盟晃（2009）相關文獻，

作為個案網站設計規則的指標與依據。以下為個案網站優質化，SEO程式碼設計的

歸納、彙整與分析：  

1. ＜Title＞＜Meta＞方法 

    此項個案方於 HTML 內碼中，在 Title 與 Meta 設定大量的使用與網站無關的

關鍵字或是大量重複的關鍵字，就可能被搜尋引擎判定。  

【設定原則】 

    常用的 Keywords 與 Description 兩個標籤，在 Meta 標籤特別設定輸入大量且

重複性之關鍵字，公司名稱＋關鍵字，總長度不超過 10 個中文字。 

＜META NAME＝”Keywords”CONTENT=”關鍵字”＞ 
＜META NAME＝”Description”CONTENT =”網站敘述”＞ 
＜META NAME＝”Abstract”CONTENT=”網站概述”＞ 

    以下為 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

個 案 公 司 騏驥網路行銷，網址：http://www.cigi.com.tw/ 
方      法 HTML 內碼中，<Title>與<Meta>標籤方式，調整運用大量且重複的

關鍵字(網路行銷，數位行銷，網路行銷企劃，網站登錄，搜尋引擎

等)，如圖 2-6 所示。 
圖      示  

 

 

 

 

 

圖 2-6 程式碼使用 Meta 與 Title 關鍵字方式 
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（資料來源：騏驥網路行銷，2009） 
個 案 公 司 手機巴士，網址：http://www.mpbus.com/ 
方      法 HTML 內碼中，<Title>與<Meta>標籤方式，調整運用大量且重複的

關鍵字(手機下載，免費手機遊戲下載，報價館等)，如圖 2-7 所示。

圖      示  

 

 

 

 

 

 

圖 2-7 程式碼使用 Meta 與 Title 關鍵字方式 
（資料來源：手機巴士，2009） 

個 案 公 司 逢甲夜市小吃、美食、地圖-台中夜市- 123blog， 
網址：http://123blog.tw/c.php?id=2932 

方      法 HTML 內碼中，<Title>與<Meta>標籤方式，調整運用大量且重複的

關鍵字(台中夜市，逢甲夜市，逢甲小吃，逄甲夜市，逄甲大學，逄

甲夜市地圖，逢甲夜市美食，如圖 2-8 所示。 
圖      示  

 

 

 

 

 

圖 2-8 程式碼使用 Meta 與 Title 關鍵字方式 
（資料來源：逢甲夜市小吃、美食、地圖-台中夜市- 123blog，2009）
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2. 註解方法 

    網站在設計過程中會在特定區域標明設計說明，簡稱為註解。註解的表示方

法為＜！--與 --＞，網站設計師或是程式設計師通常會在此中間填上設計說明的文

字，註解方法的好處是不會在網頁上出現大量的關鍵字。 

【設定原則】 

    在＜！-與--＞中間寫上設計說明的文字，重複大量相關之關鍵字。以下 SEO
程式碼設計個案範例，舉例如下： 

 

個 案 公 司 U-Need Tecnology & Company(Taiwan)-Electronic Time 敦岩科技， 
網址：http://www.needtek.com.tw/ 

方       法 Meta、Title 標籤設定之外，並運用註解的表示方法為＜！-- --＞，

會在其中間設計說明文字的相關性關鍵字 (電子打卡鐘，敦岩科技

股份有限公司，電子打卡鐘，多功能印時鐘…)，如圖 2-9 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 
圖 2-9 程式碼使用關鍵字的註解方式 

（資料來源：U-Need Tecnology & Company-Electronic Time，2009）

 

3. ＜FONT＞隱形字方法 

    主要是因為尚可以在搜尋引擎上正常執行，而且不會破壞網頁美觀，所謂隱

形字方法就是使用 HTML 中的＜Font＞標籤將關鍵字隱藏，替代語法中的關鍵字

即可達到隱形字的目的。 
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【設定原則】 

    ＜FONT style=”DISPLAY:none”＞關鍵字＜/Font＞ 

    以下 SEO 程式碼設計範例，舉例如下： 

 

個 案 公 司 安理徵信，網址：http://www.anlie.com.tw/ 
方       法 除了使用 Meta、Title 標籤設定之外，並運用 FONT 標籤內，設定重

複大量相關之關鍵字，達到隱型字之效果，如圖 2-10 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 

 
圖 2-10 程式碼使用關鍵字的隱形字方式 

（資料來源：安理徵信，2009） 

個 案 公 司 中古車王-全國最大二手車資料庫，網址：http://cars.icars.com.tw/ 
方       法 除了使用 Meta、Title 標籤設定之外，並運用 FONT 標籤內，設定重

複大量相關之關鍵字，達到隱型字之效果，如圖 2-11、2-12 所示。

圖       示  

 

 

 

 

圖 2-11 程式碼使用關鍵字的隱形字方式 

1.於 HTML 內碼中，<FONT style=＂DISPLAY: none＂>

關鍵字</Font>標籤，達到將隱形關鍵字的目的。 

2.於 HTML 內碼中，在<Title>與<Meta>標籤方式，大量

重複的關鍵字
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（資料來源：中古車王-全國最大二手車資料庫，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-12 程式碼使用 Meta、Title 與 CSS link 關鍵字方式 
（資料來源：中古車王-全國最大二手車資料庫，2009） 

 

4. CSS 隱形字方法 

    隱形字方法在特定搜尋引擎亦是會被搜尋引擎著蜘蛛程式無法判斷出來而被

排除，而衍生新的隱形字的技術稱之為 CSS 隱形字，應用的原理是將文字的隱形

碼放置在 CSS 的語法中判別程式碼。 

【設定原則】 

    將隱形字型的設定存到 CSS 檔案，在網頁的開頭透過 link 將相關設定呼叫進

入檔案， <LINK href="XXX.files/c.css" type=text/css rel=stylesheet>。 
nodisplay 函數中的程式碼：nodisplay｛DISPLAY: none; TEXT-DECORATION:none｝ 

    以下 SEO 程式碼設計範例，舉例如下： 
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個 案 公 司 台新徵信社，網址：http://www.on2009.tw/ 
方       法 設定 Meta、Title 標籤設定之外，並使用 CSS 隱形字的技術將隱形

字型的設定存到 CSS 檔案，在網頁的開頭透過 link 將相關設定呼

叫進入檔案之隱形字型的設定，如圖 2-13 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-13 程式碼使用 Meta、Title 與 CSS link 關鍵字方式 
（資料來源：台新徵信社，2009） 

個 案 公 司 World Gym 健 身 俱 樂 部 － 秀 生 活 商 家 資 訊 網 ， 網 址 ：

http://www.worldgymtaiwan.com/chinese/01_about/01_about.php/ 
方       法 設定 Meta、Title 標籤設定外，並在網站使用＜Table＞標籤把關鍵

字包在裡面，特別注意的是在＜Table＞標籤需加上 Class＝”定義

的隱藏字函數名稱”，本個案是將隱藏字的設定宣告在 nodisplay
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函數中，如圖 2-14 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-14 程式碼使用 Meta、Title、CSS Link 與 nodisplay 隱形字 
（資料來源：World Gym 健身俱樂部－秀生活商家資訊網，2009）

個 案 公 司 清境民宿名單，網址： http://chingjing.ezcity.org/ 
方       法 設定 Meta、Title 標籤設定之外，並在網站上使用 link 標籤呼叫文

字隱藏程式碼檔案，在程式碼中加上 class=”no”程式語法達到隱型

關鍵字效果，如圖 2-15、2-16 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 

1.運用 Meta 與 Title 標籤，

設定重複之關鍵字 

2.link 標籤呼叫文字隱藏程

式碼檔案，將隱藏字的設定

宣告在 nodisplay 
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圖 2-15 程式碼使用 Meta、CSS Link 與 DISPLAY 隱形字 
（資料來源：清境民宿名單，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 2-16 網頁隱型效果 

（資料來源：清境民宿名單，2009） 
個 案 公 司 手機巴士，網址：http://www.mpbus.com/ 
方       法 用 css，js 隱藏字語法標籤方式<DIV class= all>，並運用註解方式，

在＜！--與-- ＞中間設計增加大量的關鍵字文字，如圖 2-17、2-18
所示。 

圖       示  

 

 

 

 

 

 

 



 

32 

圖 2-17 程式碼使用 css link 與 js 隱藏字方式 
（資料來源：清境民宿名單，2009） 

 

 

 

 

 

 
 

圖 2-18  程式碼使用隱藏字與註解方式 
（資料來源：清境民宿名單，2009） 

 

5. 背景字型方法 

    將關鍵字的字型顏色與背景同顏色，如此可以達到關鍵字隱形的目的。背景

字型的方式會比隱形字型在網站上分數得分還高。 

【設定原則】 

＜FONT COLOR＝”#FFFFFF”＞關鍵字＜/FONT＞，#FFFFF：符號  # 後面的

FFFFF 六個 F 是 16 進制白色的表示法，如果背景是黑色就要改成”#000000”，紅

色表示法為#FF0000。 

 

    以下 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

個 案 公 司 騏驥網路行銷，網址：http://www.cigi.com.tw/ 
方       法 將關鍵字的字型顏色與背景同顏色，可以達到關鍵字隱形的目

的，缺點是關鍵字容易現形（Ctrl＋A），如圖 2-19、2-20 所示。

圖       示  
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圖 2-19 程式碼使用關鍵字的字型顏色同背景色方式 
（資料來源：騏驥網路行銷，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 2-20 網頁呈現關鍵字顏色同背景色方式 

（資料來源：騏驥網路行銷，2009） 

 

網頁中按（Ctrl＋A）

容易現形。 
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6. 迷你字方法 

    將關鍵字縮小到無法辨識，能讓文字達到迷你字的目的，最簡單的方式是使

用，＜FONT＞標籤中的 size 的屬性，控制文字顯示的大小。但單純只使用迷你字

畫面上還是會出現一些小黑點，所以可以將迷你字加上背景字結合在一起，把文

字縮小之外並與背景相同顏色，如此可以達到完全隱形的效果。 

【設定原則】 

    通常縮小關鍵字的使用習慣將字體設定為 1，也就是＜FONT Size=”1”＞關鍵

字＜/FONT＞。 

    以下 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

個 案 公 司 融資借貸，網址：http://pm330.com.tw/ 
方       法 讓文字(融資借貸提供優質的借錢，融資，機車當舖，借貸救急…)

直接顯示在網頁不隱藏之方式，得到網站排名分數比其他方式來

得高，相反的網頁的畫面亦不美觀且會讓使用者反感，如圖 2-21
所示。 

圖       示  

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-21 網頁呈現重複關鍵字影響美觀 
（資料來源：融資借貸，2009） 

方       法 設定 Meta、Title 標籤設定之外，並在網站上使用 link 標籤呼叫文

字隱程式碼檔案 rss.xml，在程式碼檔上加入大量重複相關性之關

重複關鍵字與網頁中 

破壞其美觀 
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鍵字達到隱型關鍵字效果，如圖 2-22、2-23 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 

圖 2-22 程式碼使用 Meta、Title 與 link 標籤設定方式 
（資料來源：融資借貸，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-23 網頁重複相關性關鍵字方式 
（資料來源：融資借貸，2009） 

個 案 公 司 中仁室內設計公司，網址：http://www.chungren.com/ 
方       法 使用 Meta、Title 標籤設定之外，發現將關鍵字縮小到無法辨識，

能讓文字達到迷你字的效果(font size=1pt，font color= #F0F0F0)，
並且與背景相同顏色，達到完全隱形的效果，如圖 2-24、2-25 及

2-26 所示。 
圖       示  

 

 

瀏覽融資借貸首頁網頁，使用 xml 隱藏

字語法 link 標籤大量重複相關性之關

鍵字，隱藏程式碼檔案 rss.xml 中 
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圖 2-24 程式碼使用 Meta、Title 與 link 隱形標籤設定方式 

（資料來源：中仁室內設計公司，2009） 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

圖 2-25 程式碼使用迷小字同背景色標籤方式 
（資料來源：中仁室內設計公司，2009） 
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圖 2-26 網頁呈現迷小字同背景色標籤方式 
（資料來源：中仁室內設計公司，2009） 

 

7. 假首頁方法 

    網頁呈現第一畫面稱之為網站首頁，靜態首頁檔名必為 index.htm，如果是屬

於資料庫型態網站首頁名稱就必須為 index.asp（或 index.php），假首頁方法的運

作應用到 Meta 標籤之畫面更新指令，亦或使用＜FORM＞標籤，也可達成網頁跳

頁更新的功能。 

 

 

部分背景字型的方式，關鍵字

容易現形（Ctrl＋A）。 

   (After)

 (Before) 

將關鍵字定義迷你字

FONT-SIZE:1pt，文字顏色

為 COLOR：#FFFFFF 或 

#F0F0F0 (為網頁背景色)。 
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【設定原則】 

    ＜meta http-equiv＝”refresh”content＝”0;url＝index.php”＞ 
http-equiv＝”refresh ：重新讀取畫面。  content＝”0  ：重新讀取於幾秒後產生。 
url＝index.php      ：重新讀取哪畫面。 

    以下 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

個 案 公 司 優質當舖借貸服務網（假首頁：汽車借款）， 
假首頁：http://www.andseoa.com 至網址：http://flash.andseo.com/

方       法 滑鼠點擊當舖汽車借款，跳出視窗剛開始都正常，標題是汽車借

款。幾秒後網站視窗切換內容，變成優質當舖借貸服務的頁面，

即使用假首頁方法，零秒之後即更新畫面，如圖 2-27 所示。 
圖       示  

 

 

 

 

 

 

 
 
 

圖 2-27 假首頁方式，網站視窗重新更新頁面方式 
（資料來源：優質當舖借貸服務網，2009） 

方       法 使用 Meta、Title 標籤設定之外，並使用 onMouseOver 語法，幾秒

後網站視窗轉換成優質當舖借貸服務的廣告頁面。css 語法，link
標籤呼叫文字隱藏程式碼檔案中之方式範例，如圖 2-28 所示。 

圖       示  

 

 

幾秒後這個網站視窗切換了內容，變

成優質當舖借貸服務的廣告頁面。 
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圖 2-28 程式碼使用 Meta、Title、css link 與假首頁方式 
（資料來源：優質當舖借貸服務網，2009） 

個 案 公 司 禮品王， 
假首頁網址：http://www.purchase.com.tw， 
轉至網址：http://www.purchase.com.tw/front/bin/home.phtml 

方       法 1. <title>標籤中加入重複關於關鍵字『禮品』的文字敘述。 
2. <Meta>標籤敘述區段加入重複關於關鍵字『禮品』的文字敘述。

3. 網站程式碼主要在 18 秒後執行將網頁轉至真正網站首頁。 
4. 迷你字與隱型字方法的綜合運用（font size=1，colo r= 
   E1F0EE），達到隱藏效果，如圖 2-29、2-30 所示。  

圖       示  

 
 

 

 
 

 

圖 2-29 程式碼使用 Meta、Title 與迷你隱形字方式 
（資料來源：優質當舖借貸服務網，2009） 

1.<meta>與<title>標籤中加入許多有關於

關鍵字『禮品』的文字敘述。 

2.文字縮到最小值 1，且設定文字顏色同背

景顏色，達到縮小字與隱型字之效果。 
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圖 2-30 程式碼使用 Meta、Title、假首頁與迷你隱形字方式 
（資料來源：優質當舖借貸服務網，2009） 

個 案 公 司 樂遊多 LOYODO， 
假首頁網址：

http://www.ontravel.com.tw/webeip/HT00068/webdata/tktcenter.htm 
轉至網址 http://www.loyodo.com/webeip/HT00001/ 

方        法 1. 滑鼠點擊樂遊多旅遊網，跳出網頁內容大量重複相關之關鍵 
   字，標題也是樂遊多字樣，幾秒之後網站視窗切換成樂遊多旅

   遊網的首頁，即重新更新畫面，如圖 2-31 所示。 
2. 程式語使用 Meta、Title 標籤設定、http-equive=Content-Type 語

   法及 css 語法，link 標籤呼叫文字隱藏程式碼檔案方式，如圖

   2-32 所示。 
圖        示  

  

 

 

手法 1 手法 2

手法 3 手法 4 
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圖 2-31 網頁呈現 Meta、Title 假首頁方式 
（資料來源：樂遊多 LOYODO，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-32 程式碼使用 Meta、Title 假首頁方式 
（資料來源：樂遊多 LOYODO，2009） 

過了幾秒後網站視窗切換了內容 

，變成樂遊多旅遊網的首頁。 
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8. <NOFRAMES>標籤方法 

有些使用者使用太舊的瀏覽器而沒有支援 Frame 標籤，導致網站無法正常顯

示，所以產生<nonframes>標籤。當使用者的瀏覽器無法支援<frame>標籤時，網站

畫面會顯示<nonframes>標籤內容，讓使用者知道瀏覽器無支援<frame>標籤功能。 

將原本用來警告使用者的文字敘述，更換成關鍵字，達成<NOFRAMES>標籤

方法，標籤方法之所以被大量使用原因，是在網站頁面中無法察覺，隱密性好而

且搜尋引擎也無法對這個標籤做反制。 

【設定原則】 

<NOFRAMES> 
<BODY> 
<P> Sorry!!瀏覽器無法支援本網站，請更新網站版本!!</P> 
</BODY> 
</NOFRAMES> 

    以下 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

個 案 公 司 U-Need Tecnology & Company(Taiwan) 敦岩科技股份有限公司，

網址：http://www.needtek.com.tw/ 
方       法 1. <NOFRAMES>標籤敘述宣告開始。 

2. <H>標籤來突顯文字內容，增大字型，在<H1>標籤中帶到主要

  關鍵字 Elictronic Time Recorder。 
3. <H3>標籤加入較多相關關鍵字，當網站有數個關鍵字時，可以

  使用此方法增加關鍵字的曝光。 
4. 首頁完全由圖所架構而成，搜尋引擎程式無法收錄網站內容，

  需要<H2>標籤內的<A>連結指引搜尋引擎進入網站內頁，在這

  段程式中可以看到網站地圖的功用。 
5. <P>主要敘述網站的主要產品，敘述中使用標籤來增加文字段 
  落，讓搜尋引擎認定這些敘述的文字的正統性，過程中自然的

  帶到關鍵字的敘述。 
6. 加入相對反向連結，當搜尋引擎程式收錄其他網站，相對會判

  斷該網站有反向連結到另一個網站，小蜘蛛就會將另一個網站

  加分。本例在程式碼中出現了許多同一家網站行銷公司的網 
  址，此網站應該有委託網路公司執行網路行銷運作。 
7. <NOFRAMES>標籤敘述宣告結束。如圖 2-33 所示。 

圖       示  
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圖 2-33 程式碼使用<NOFRAMES>、<H>連結點及段落方式 
（資料來源：U-Need Tecnology & Company，2009） 

個 案 公 司 中仁室內設計公司，網址：http://www.chungren.com/ 
方       法 1. <NOFRAMES>標籤敘述宣告開始。 

2. 本段程式只要用到<H>標籤來突顯文字內容，增大字型，在 
  <H1>標籤中帶到主要關鍵字－室內設計公司。 
3. <H3>標籤可加入較多關鍵字，在本段程式碼中共有高雄室內設

  計公司&台中室內設計公司，空間設計師，辦公室設計師，台 
  中室內設計師，室內裝潢工程，舊屋翻新等服務七個關鍵字，

  當網站有數個關鍵字，可以使用此方法來增加關鍵字的曝光。

4. <H2>標籤內增加這個頁面的<A>的連結點，由首頁完全由 flash
  架構而成，搜尋引擎的蜘蛛程式根本無法收錄網站內容，需要

  <H2>標籤內的<A>連結指引搜尋引擎進入網站內頁。在這段程

  式中可以看到網站地圖的功用。 
5. 使用<P>標籤來增加文字的段落，讓搜尋引擎認定敘述文字的 
   正統性，程中自然的帶到關鍵字的敘述。 
6. <NOFRAMES>標籤敘述宣告結束，如圖 2-34 所示。 

圖        示  
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圖 2-34 程式碼使用<NOFRAMES>、<H>連結點及段落方式 
（資料來源：中仁室內設計公司，2009） 

 

9. 別名網站排名方法 

    利用多網址多網站來增加網站的分數，通常是大型網站或是網路公司會以此

種作法，在網路公司設定別名網址，讓客戶在平台上擁有專屬的網址可以直接對

應到網站連結。網路公司利用這些別名網址，增加網站平台的流量分數，即所有

的別名網址的主要 Domain Name 都是使用網路公司平台名稱。 

【設定原則】 

    找到主網址與別名網址對應到同台伺服器主機的網站排名加分技巧，利用

Ping 指令偵測的結果，兩個網址皆來自於相同的 IP 位置。 

    以下 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

 

個 案 公 司 墾丁民宿‧亞哥之家，網址：http://www.yake.idv.tw 
墾丁民宿‧岸戀，網址：http://www.love-kt618.idv.tw 
墾丁民宿‧伯利恆，網址：http://www.bethlehem.idv.tw 

方       法 1. 在 Yahoo 搜尋引擎輸入墾丁民宿按下搜尋後 (第一頁)，得到以

  下三筆資料，雖然對應不同的網站內容，如圖 2-35 所示。 
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  利用 Ping 指令偵測的結果，發現三個網址皆來自相同的 IP 位 
  置[60.199.81.29]，表示三個網站的主機是同一台伺服器主機，

  如圖 2-36 所示。 
2. 網路公司利用別名網址來增加網站平台的流量分數，即所有的

  別名網址的主要 Domain Name 都使用網路公司平台名稱。當輸

  入墾丁民宿‧亞哥之家 www.yake.idv.tw，流量的統計是給 idv.tw
  而不是給 www.yake.idv.tw，如此對網站平台的流量有幫助。 

圖       示  

 

 

 

 

 

 

 
圖 2-35 搜尋引擎輸入”墾丁民宿”網頁呈現.idv.tw 網站 

（資料來源：墾丁民宿，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 2-36  Ping 指令相同 IP 位置 
（資料來源：墾丁民宿，2009） 
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個 案 公 司 清境農場民宿-清境家園景觀山莊，網址：http://cj.cose.com.tw  
住宿資訊-清境農場‧清境家園景觀山莊民宿， 
網址：http://cose.okgo.tw/ 
清境家園景觀山莊、廬山富茸溫泉旅店， 
網址：http://www.cose.com.tw 

方       法 1. Yahoo 搜尋引擎輸入清境家園得到以下三筆資料，對應不同的 
  網站內容，如 2-37 所示。但利用 Ping 指令偵測 IP 位置，觀察

  其 IP 位置結果，結果如圖 2-38 所示。 
2. 得知以上所搜尋到舉例之清境家園，有相同網站內容，但三個

  網址對應到有相同 IP 位置[220.130.78.178]及不同之 IP 位置 
  [220.130.78.179]。相同的 IP 位為別名網站之相同伺服器主機，

  不同 IP 位置則是屬於多重網址連結之完全獨立的分身網站，皆

  是利用分身網站互相送分，增加網站排、點閱率與平台的流量。

圖       示  

 

 

 

 

 

 
 

 

 

圖 2-37 搜尋引擎輸入清境家園網頁呈現 
（資料來源：清境家園景觀山莊，2009） 
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圖 2-38  Ping 指令不同 IP 位置 
（資料來源：清境家園景觀山莊，2009） 

個 案 公 司 Yahoo 雅虎，網址：tw.yahoo.com 
方       法 在 Yahoo 搜尋引擎輸入關鍵字 yahoo.com.tw 所得到結果，如圖

2-39 所示。Yahoo 入口平台被自己的搜尋引擎收錄三十六億四千

萬筆的資料量，原來是利用別名網站來增加被收錄量。 
圖       示  

 

 

 

 

 

 
 
 

圖 2-39  Yahoo 網站平台收錄筆數 
（資料來源：Yahoo 雅虎，2009） 

 

在 Yahoo 輸入關鍵字 
yahoo.com.tw 得到結果，共收

錄三十六億筆多的資料量。 
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10. 多重網址排名方法 

    同一家公司擁有多個網址來對應多個網站，就會應用到多重網址排名技巧，

培養多個分身網站，利用每個分身網站的網站分數互相送分。 

【設定原則】 

    以本個案來說，兩個網站之間皆有互相連結，A 網站設置連結至 B 分身網站

連結點；B 分身網站也相對設定連回 A 網站的連結點。  

    以下 SEO 程式碼設計個案範例，舉例如下： 

個 案 公 司 A：統徵信_榮獲 ISO 9001 認證，網址：http://www.uicco.com.tw 
B：一統徵信社，網址 http://www.uicco1.com.tw/ 

方       法 1. 搜尋引擎輸入關鍵字徵信社可以看到第二筆的資料與第五筆的

  資料都是屬於一統徵信社，但是網址卻不同，如圖 2-40 所示。

2. 兩個網址都是同一家公司名稱，再利用 Ping 指令偵測兩個網址

  的 IP 位址皆相同[60.251.112.180]，如圖 2-41 所示。 
3. 因此，多個分身網站的公司原本屬於加盟商，其公司名稱都一

  樣但是網站是不同管理者，整體形成相對連結點的架構，增加

  點閱率及網站排名，如圖 2-42。 
圖       示  

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-40 搜尋引擎輸入徵信社網頁呈現 
（資料來源：一統徵信社，2009） 
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圖 2-41 Ping 指令不同 IP 位置 
（資料來源：一統徵信社，2009） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2-42 分身網站相互連結 
（資料來源：一統徵信社，2009） 

 

B 分身網站相對

設定連回 A主網

站連結點。 
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2.5  小結 

本章文獻探討目的乃為後續研究蒐集必要之文獻基礎，在彙整關鍵字設計、

選擇與內容優化、搜尋引擎原理與特色、搜尋引擎行銷組成、搜尋引擎優化組成

構面及作業流程與網站個案分析等相關參考文獻的研究，其結果發現，欲進一步

依實驗法方式，在二大搜尋引擎上分析三種 SEO 網路實驗平台，作為本研究網站

的 SEO 架構、設計要素、實作流程與整合評估，使符合搜尋引擎的機制，促使網

站優化，讓各行各業皆能透過此行銷方式，提供一個高人氣且低成本的曝光管道，

大量行銷以成功吸引顧客，開創更廣泛的商機，加以探討作為參考準則。 

表 2-6 相關文獻整理與本研究探討 
 

研究者 相關研究要素 本研究探討 

Englis（1994） 重複的關鍵字搜尋提示，需考量使用者之習

慣，不能依自己之喜好隨意設定。 
Joshi&Rajeev
（2006） 

設定大量相關性的關鍵字組合，對搜尋引擎

搜尋會產生較準確和可回溯的效果。 

林鴻斌（2007） 網站排名須先確定主要關鍵字，再圍繞主要

關鍵字排列組合產生關鍵字組或短句。 
Yahoo 與 Google 
關鍵字建議工具 

自然搜尋使用者輸入關鍵字，提供關鍵字在

一個月被搜尋次數統計，作為優化參考。 
Enquiro搜尋公司

（2007）與 
歐朝暉及焉德葳

（2008） 

網站(頁)命名及標題設定原則，包括關鍵字

的檔案名稱，幫助搜尋引擎判斷。沒有好的

口碑(品牌)，須先有對的描述與標題才能有

機會創造新的潛在商機，接觸正確的訪客。

Google 網站管理

員中心（2008） 

搜尋引擎透過於 HTML 優化關鍵字的 Title
與 Meta 標籤設定、圖文替代關鍵字與文件

檔案格式等搜尋引擎優化程式碼設定。 

Weideman 等人

（2003）與 
Niche （2009） 

SEO 組成構面與作業流程，牽涉到的領域

至少包含了程式開發、網站設計、視覺設

計、文案、行銷等，並兼備消費心理學、語

意學、符號學等領域。透過數據的呈現，回

饋到最初的關鍵字鎖定策略的正確性，提升

執行的效益。 

1. 可以得知，SEO 優

化首要作業需考慮關

鍵字設定與選擇，進而

優化網站內容。善用關

鍵字工具，站在使用者

的角度考慮。 

2. 顯示重複關鍵字方

法，可以依據關鍵字組

織內容、內文更新及研

究關鍵字，則內文有創

新，產生延續性效果。

3. 設定關鍵字應用在

網頁命名及標題設

定，以實驗法方式，將

各種 HTML 關鍵字的

內碼設定、圖文替代文

字（關鍵字）及文件檔

案格式等技巧運用在

網站內文中。 

楊秉桓（2007） 

搜尋引擎會自動執行一種爬站程式，在網路

上自動追蹤網頁內容的連結，逐步搜索比

對，直到無可搜索為止，並將有關資訊存入

資料庫。 

1. 顯示每種搜尋引擎

採用演算法都有差

異，並且皆會定期調整

演算法。 
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焉德葳（2008） 
指出 Crawler 的特性是自動抓取網站

（頁），分類 HTML 資料之過程，為一種

標示語言之應用。 

2. SEO 運用此搜尋引

擎關鍵字的特性，成為

消費者主要行銷通路。

Binoy（2005） 

常見搜尋引擎行銷有兩種。點擊付費廣告

(PPC)，在入口網站購買關鍵字排名，達成

精準的廣告宣傳；而搜尋引擎優化(SEO)，
又稱為自然搜尋，經由優化網站的關鍵字，

搜尋結果取得優先排名。 

陳品均（2006） PageRank 評估每個網頁的重要性，不只重

視關鍵字，也重視整個網頁中的連結結構。

鄭郁芬（2006） 

Google 與 Yahoo 二大搜尋引擎為較常使用

的搜尋網站，在流量、廣告或使用服務方

面，提供最快速、最簡單搜尋資料方法的技

術。 

吳澤欣（2009） 
搜尋引擎行銷對網路、網站、資訊檢索或文

案等編輯、設計、調整網站或網頁的內容結

構，以符合搜尋引擎友善性的原則。 

林曉貞（2007） 
藉由搜尋引擎的幫助，直接以關鍵字尋找需

要的資訊，對於關鍵字廣告點選的次數或來

源皆可以透過程式技術來統計。 

陳瑩真（2007） 
關鍵字廣告以關鍵字搜尋結果的廣告為簡

單的文字形式，客戶訂出具獨特性的關鍵

字，消費者搜尋相關資訊，達到行銷目的。

謝年威（2008） 關鍵字廣告涉入會正向影響關鍵字知覺，關

鍵字知覺對關鍵字搜尋意圖有正向影響。 

iProspect Jupiter 
Research（2008） 

搜尋引擎的使用者愈來愈沒耐性， 
iProspect 在 2008 年指出網路點擊習慣，只

看第一頁佔 68%、會看第二頁與第三頁佔

24%及會看超過三頁之後佔 8%。 
Viney（2009） 

 

關注關鍵字長尾理論以及對整個行動進行

追蹤，適當地修改、調整網頁之方式，讓網

站優質化、提高點閱率。 

Komando（2009） 
SEO 的基本原則仍適用於所有搜尋引擎，

只要規劃得當，皆能提高網站的點閱率、增

加網站人潮。 

1. 顯示在二大搜尋引

擎上獲得極佳排名的

網站（前三頁），對企

業推廣商品及服務上

有相當大的幫助，已經

成爲一般大眾尋找産

品及服務的重要管道。

2. 得知關鍵字廣告所

帶來宣傳效果，但為了

節省行銷費用，探討運

用搜尋引優化方法，所

帶來的流量與效益。 

3. 運用 SEO 行銷方

法，以自然搜尋方式：

(1) 提供最即時、準確

且有效率的產品與服

務等資訊。 
(2) 提供更直接展示

或傳達其商品的網路

平台，以不用投入大量

廣告成本與費用為理

由，提升網站排名、增

加曝光率、知名度及流

量的效益分析。 
(3) 提供設定 SEO 技

巧的程式碼參考及善

用網站工具，使符合搜

尋引擎的機制，促使網

站優化。 

 
資料來源：本研究整理 
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第三章  搜尋引擎優化網站設計 

 

經營網站關鍵之一，是在二大搜尋引擎上（Google與Yahoo）排名領先，獲得

極佳的曝光與知名度，提升網站排名的設計可在許多地方中察覺得知，並改善符

合搜尋引擎抓取的喜好功能。因此，本研究在成本、設備以及未來在業界的實用

性等因素考量之下，規劃在不同型式的SEO網路實驗平台上，以實驗的群組比較方

法，運用SEO方式，建構在開放、完善且互動式網站平台，預期使用者在搜尋引擎

上搜尋的關鍵字其網站能排名前幾頁的效果。 

3.1  網站設計研究方法 

    本研究以實驗法方式，架構三種SEO實驗平台網站上，依SEO技巧將各種網站

中關鍵字內碼設定，以群組方式分類比較，應用在兩大搜尋引擎（Google與Yahoo）
且網站結果頁為繁體中文範圍上，選擇以關鍵字（蝶古巴特拼貼藝術）為例，產

生網站結果頁以前三頁排名為比較依據（單位：週），並利用建立的網站流量與來

源分析，作為搜尋引擎優化提升網站排名之參考。 

3.2  網站設計架構流程 

本研究網站設計的架構流程，將從網站主題設計、資料蒐集與軟體、硬體支

援、網站建構型態，分別以架構在痞客邦（Pixnet）Blog、美國虛擬主機（Hostmonster）
WordPress Blog 及國立勤益科技大學 （NCUT）虛擬主機平台網站（Website），

運用SEO的網站設計技巧，網站測試與修正及最終原型完成，欲將針對各元素的網

站製作細項的說明，如圖3-1 所示。 

3.2.1 網站主題設計 

      1. 研究主題簡介：蝶古巴特拼貼藝術，此業者工作室位於台中市忠明南路

大廈，此工作室的業者結合工藝拼貼彩繪色彩與剪裁技巧，將蝶古巴特

拼貼藝術化腐朽為神奇，業者運用歐洲、義大利藝術風格與輕鬆互動教

學方式，教導學生利專用拼貼紙類輕鬆改裝，手創拼貼出既復古又新潮

的獨特蝶古巴特風格的傢具、雜貨、擺設等藝術品的台中藝術工作室。 

  2. 研究內容：以蝶古巴特拼貼藝術為主題研究範圍，以實驗法依群組比較

方式，運用此商品相關聯性的關鍵字的SEO的設計方法。在二大搜尋引

擎輸入產品符合的關鍵字（蝶古巴特與拼貼），觀察並記錄網站在搜尋引

擎結果頁的排名，並對產品的網站內容持續測試與修正，直至網站排名
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在搜尋結果前三頁或前幾名，之後持續觀察排名狀況，使網站獲得極佳

的排名（前三頁），使網站點閱率、曝光率相對增加，亦讓搜尋者能得

最直接搜尋到受用的資訊。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

          

圖 3-1 SEO網站設計架構 
（資料來源：本研究整理） 
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3.2.2 資料蒐集與軟體、硬體支援 

資料的蒐集在網站建購之前的前置作業，必須將蒐集到的零散的次及資料的

文獻及檔案的整理，初級資料的觀察及個案的彙整，其中包括：圖片影像素材、

文章內容編輯，網站建構等作業流程。在硬體配備裝置下，透過軟體安裝的支援，

依照不同的方式分類、設計與整理，一一系統化將網站呈現在三個SEO網路實驗平

台上，下一步才能引進SEO與設計方式。 

    此研究過程建構中，使用其軟體、硬體配備包括： 

      1. 美工繪圖、網頁編輯軟體 

        （1） Adobe Dreamweaver CS4 
        （2） Adobe Photoshop Lightroom CS4 
        （3） Adobe Photoshop CS4 

      2. 輔助網站搜尋引擎優化（免費\試用軟體） 

        （1） MouseClick－WindClick、Quick Macro 
        （2） MyRename 
        （3） 關鍵字排名查詢工具 
        （4） Yahoo奇摩網站登錄 
        （5） Google 網站登錄 
        （6） Yahoo奇摩關鍵字建議工具 
        （7） Google Adwords Keyword Tool 
        （8） Yahoo奇摩站長工具 
        （9） Google Analytics 

     3 . 電腦系統 

        Acer Aspire 4520G， 
        Micorosoft Windows XP Perfessional Version 2002，Service Pack3 
        AMD Turion(tm)64 X2 Mobile，348MB NVIDIA GerForce 8400MG  
        TurboCache，1GB DDR2，160GB HDD，singal WIRELESS，Technology 
        TL-58，1.90GHz，1.00GB RAM  
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3.2.3 網站搜尋引擎優化（SEO）實驗平台 

建構三個SEO網路實驗平台以進行規劃與設計。網站實驗平台分別為，架構在

Pixnet Blog、Hostmonster WordPress Blog 及NCUT Website。以下針對此三種網站

型態概略說明： 

      1. 痞客邦（Pixnet）Blog 

優像數位媒體科技股份有限公司 PIXNET 痞客邦－新世代媒體平台，

2003 年 9 月底成立 PIXNET 網站(www.pixnet.net)，提供網路免費相簿空

間服務，隔年拓展部落格平台服務，並在 2006 年四月正式商業化，以提

供免費相簿與部落格服務為主，擁有優質社群內容與貼心互動。2007 年

三月城邦出版集團增資 PIXNET，提供乾淨自由的網路環境，持續與使用

者良性的互動，吸引多種名人與網路知名達人入駐。更透過結合城邦傳

統媒體資源、內容，與 PIXNET 的平台技術和社群經營進行虛實整合，

發展多樣性頻道，並增加經營藝文、娛樂、運動、美妝等豐富分眾社群。 

      2. 美國虛擬主機（Hostmonster）WordPress Blog  

Hostmonster（www.hostmonster.com）是 Bluehost 的兄弟公司，雖然成立

的較晚，但技術及客服都擁有一定的水準，因推出相當便宜的主機方案，

成為近期成長最快速的公司，用戶數已超過 35 萬，良好的上線率及連線

速度。提供無限制的流量、空間、100 個資料庫、無限制附加網域，還贈

送 1 個國際網址，且有完整的 CPanel 後台，可開設多使用者 FTP 帳號。 
WordPress（WordPress.org）是由 b2/cafelog 發展而來，一個建立在 PHP
和 MySQL 上的個人發佈系統，遵循通用公共許可證（GPL）授權。

WordPress 其特色為易用、快速，一群數量龐大且活躍的用戶群體，創造

出無數的佈景主題及外掛，使在有限的框架下展現出更多樣化的功能。

WordPress 是一個非常強大的個人發佈平台，擁有許多絕佳的設計，獲得

最好的使用體驗。高度自由、符合網頁標準、快速且輕量化是 WordPress
引以為傲的地方。 

      3. 國立勤益科技大學虛擬主機（NCUT）網站（Website） 

國立勤益科技大學電子計算機中心（140.128.89.38）的主要規劃全校性的

校園網路環境、校務行政電腦化、資訊教育訓練及資源之協調與管理，提

供全校師生優質的資訊網路環境以及高品質的技術。在校園網路上配合臺

灣學術網路骨幹建置高效能及高頻寬的光纖網路設施，提供師生暢通無阻

的悠遊環境，並加強網路與資訊安全管理，確保行政運作順暢與資料共享。 
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3.3  網站 SEO 設計要素 

本研究以全球前二大搜尋引擎 Google 及 Yahoo 為使用者搜尋引擎應用領域，

應用產品關鍵字主題（蝶古巴特拼貼藝術），依據前述文獻探討內容，整理搜尋

引擎優化網站設計（關鍵字內碼設定），提高網頁被點閱率、曝光率、關鍵字與網

頁標題的關聯性及提升連結的可靠度，其設計要素，如圖 3-2 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 3-2 網站 SEO 設計要素 
（資料來源：本研究整理） 
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    並架構三種類型網站介面上，將 SEO 方法中，依其實驗比較方式，將 HTML
程式碼方法依屬性規劃群組，分成 A、B、C 三個群組，進行網站實作與評估，詳

述如下，並整理如表 3-1 所示： 

   【群組 A】 
  顯示重複關鍵字方法，迷你字型方法，迷你字型方法＋超連結方法。 

  【群組 B】 
  圖片替代關鍵字及文字超連結方法，CSS 隱形字方法，假首頁方法，多重網 
    址排名方法。 

  【群組 C】 
  ＜Title＞＜Meta＞標籤方法，背景字方法＋迷你字方法，註解方法， 
    ＜FONT＞隱形字方法，<NOFRAMES>標籤方法。 

   【群組 A】加上【群組 B】即為【群組 AB】 
    顯示重複關鍵字方法，迷你字型方法，迷你字型方法＋超連結方法，圖片替 
    代關鍵字及文字超連結方法，CSS 隱形字方法，假首頁方法，多重網址排名 
    方法。 

   【群組 A】加上【群組 C】即為【群組 AC】 
    顯示重複關鍵字方法，迷你字型方法，迷你字型方法＋超連結方法， 
    ＜Title＞＜Meta＞標籤方法，背景字方法＋迷你字方法，註解方法， 
   ＜FONT＞隱形字方法，<NOFRAMES>標籤方法。 

   【群組 B】加上【群組 C】即為【群組 BC】 
    圖片替代關鍵字及文字超連結方法，CSS 隱形字方法，假首頁方法，多重網 
    址排名方法，＜Title＞＜Meta＞標籤方法，背景字方法＋迷你字方法，註解 
    方法，＜FONT＞隱形字方法，<NOFRAMES>標籤方法。 
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表 3-1 實驗群組搜尋引擎優化比較方式 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 

 

資料來源：本研究整理 
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第四章  網站實作與搜尋引擎優化（SEO）評估 

 

本章節主要部份為網站實際建構、操作過程與評估。初步構想以運用各種 SEO
方法（HTML 中關鍵字內碼設定），欲在二大搜尋引擎上( Google 與 Yahoo )，分別

規劃三個 SEO 網路實驗平台（Pixnet、Hostmonster、NCUT）上，以蝶古巴特拼貼

藝術為主題，運用此產品相關聯性的關鍵字，透過搜尋引擎評判，以最快速且接

近最完整之方式表達出來，確保每一個點選進網站之瀏覽者都是對該資訊有興趣

且進而成為潛在消費者，使網站獲得極佳的排名（前三頁），其點閱率增加，相

對的網站曝光率亦大幅增加，亦讓搜尋者能得最直接搜尋到受用的資訊。 

以實驗的群組比較方法，進行評估與分析其平台可行性，作為本研究具體重

點，將本研究網站實作與評估流程分析如圖 4-1 所示。 

4.1  研究主題簡介 

本研究主題以蝶古巴特拼貼藝術為主，業者位於台中市忠明南路鄉林夏都大

廈，此工作室的業者結合工藝拼貼彩繪色彩與剪裁技巧，舉凡紙質、木質、金屬、

陶質、玻璃、生活週遭的各式用品，例如：澆花器、桌椅、古董、傢具、包包配

件等應有盡有，皆可以作為蝶古巴特的創作主體，並賦予無限想像的創作空間，

帶動拼貼藝術流行風潮，讓大家一起 "做" 拼拼貼貼的全民美術藝術風。化腐朽為

神奇，業者運用歐洲、義大利藝術風格與輕鬆互動教學方式，教導學生利專用拼

貼紙類輕鬆改裝，手創出既復古又新潮的獨特蝶古巴特風格的傢具、雜貨、擺設

等藝術品！ 

周秀貞（2005）指出蝶古巴特（ Decoupage），透過專業裝飾藝術的指導課

程與綜合技法的創作， 將生活中隨處可取之任何素材，發揮個人的巧思與無限的

想像力，賦予全新雅緻的生活藝術質感。從簡單的創意設計開始，進而創作出屬

於個人獨特風格的生活美學。國際文化觀光局長林振豐表示，「蝶古巴特」源於

義大利，拼貼意思是將美麗的圖案剪下，拼貼裝飾於家飾或傢俱上，在歐洲已被

廣泛運用，可貼在各種材質上，改造家中舊傢俱，拼貼具有環保、美觀及藝術欣

賞的功能。以前從外國書上欣賞的美麗蝶古巴特拼貼藝術精緻作品，現在自己可

以在家創作，配合自己的興趣與喜好，發揮無限手創藝術潛能，將生活中易見的

平凡物品點石成金，大家皆能享有品味的蝶古巴特拼貼藝術生活（李信宏，2009）。
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圖 4-1 網站實作與評估研究流程 
（資料來源：本研究彙整）
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4.2  網站基礎規劃與建構 

    構成本網站介面平台的元素主要包含三個 SEO 網路實驗平台，分別以架構在

Pixnet Blog、Hostmonster WordPress Blog 及 NCUT Website，以實驗的群組比較方

法，比較三種不同虛擬主機構成網站平台，在網站建構與製作的過程亦大同小異，

欲將針對各元素的網站製作細項概略說明紹。本研究整理三種類型之網站平台規

劃與建構平台，其研究流程，如圖 4-2 所示： 
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圖 4-2 網站實作與評估研究流程 
（資料來源：本研究彙整）
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      1. SEO 網路實驗平台：痞客邦（Pixnet）Blog 

        （1） 申請註冊二個部落格帳號，分別以蝶古巴特拼貼藝術為部落格的

主題。 

        （2） 建置程序：透過 Blog 的相簿\網誌\留言板的基本\進階設定、側邊

欄位設定、樣式選擇、發表文章等相關的網站規劃作業管理，如

圖 4-3 至圖 4-10 所示。 

        （3） 建置程序皆相同情況下，分別建置兩個網站頁面，作為搜尋引擎

優化模式比較，其網站區分如下： 

              網址：http://decoupage.pixnet.net （無搜尋引擎優化）               
網址：http://vickydecopage.pixnet.net（搜尋引擎優化） 

 
 

 

 

 

 

 

圖 4-3 痞客邦（Pixnet）網站 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

痞客邦註冊

部落格帳號
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圖 4-4 痞客邦部落格管理後台示意圖－文章管理\陳列區 
（資料源：本研究整理） 

 
 

 

 
 
 
 

圖 4-5 痞客邦部落格管理後台示意圖－側邊欄位設定\部落格外掛區 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 
 

圖 4-6 痞客邦部落格管理後台示意圖－樣式選擇與管理區 
（資料來源：本研究整理） 

 

文章管理\陳列區 

側邊欄位設定\部落格外掛區 

樣式選擇與管理區 
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圖 4-7 痞客邦部落格管理後台示意圖－文章編輯區 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 
 

圖 4-8 痞客邦部落格管理後台示意圖－訪客留言管理區 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

圖 4-9 痞客邦部落格管理後台示意圖－相簿管理與新增區 
（資料來源：本研究整理） 

文章編輯區 

訪客留言管理區 

相簿管理與新增區 
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（無搜尋引擎優化網站）                      （搜尋引擎優化網站） 

圖 4-10 痞客邦部落格呈現示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

      2. SEO 網路實驗平台：美國虛擬主機（Hostmonster）WordPress Blog  

        （1） 至 Hostmonster 網站平台，申請註冊付費網站平台，從 WordPress
官方網站下載免費主程式，建立 PHP 資料庫為主的網站（並安裝

AppServ），運用 FTP 上傳至 Hostmonster 虛擬主機平台上。 

        （2） WorldPress Blog 管理：透過編輯文章、媒體庫、編輯鏈結、外觀、

外掛及基本工具設定等相關管理的網站規劃後台作業管理，如圖 
4-11 至圖 4-17 所示。 

              網址：http://taiwandecoupage.com 

 

 

 

 

 

 
圖 4-11 WordPress 網站呈現示意圖 

（資料來源：本研究整理） 
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圖 4-12 WordPress 管理後台呈現示意圖－文章編輯管理區 

（資料來源：本研究整理） 

 
 

 
 

 

 

 

圖 4-13 WordPress 管理後台呈現示意圖－媒體庫新增管理區 
（資料來源：本研究整理） 

 

 
 

 

 

 

圖 4-14 WordPress 管理後台呈現示意圖－相互連結管理區 
（資料來源：本研究整理） 

文章編輯管理區 

媒體庫新增管理區

相互連結管理區 
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圖 4-15 WordPress 管理後台呈現示意圖－佈景主題管理區 
（資料來源：本研究整理） 

 

 
 
 

 

 

 

圖 4-16 WordPress 管理後台呈現示意圖－外掛管理區 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

圖 4-17 WordPress 管理後台呈現示意圖－基本設定區 
（資料來源：本研究整理） 

佈景主題管理區 

外掛管理區 

基本設定區
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      3. SEO 網路實驗平台：國立勤益科技大學虛擬主機（NCUT）網站 
                                                          （Website） 

        （1） 至國立勤益科技大學虛擬主機空間上，申請二個網站平台，以蝶

古巴特拼貼藝術為主題為前提。 

        （2） 安裝 Dreamweaver 為後台網站管理軟體，建立 ASP 資料庫為主的

網站（安裝 IIS），運用 FTP 上傳至國立勤益虛擬主機平台網站上。 

        （3）  Dreamweaver 網站管理：於網站中分成，有首頁 index.asp、
history.asp、-shop.asp、learn.asp、demo.asp、enews.asp、mail.asp
七個分類頁面，網頁分類、內文排版、編輯圖片、相互鏈結及購

物車設計規劃網站管理作業，如圖 4-18 至圖 4-26 所示。 

        （4） 網站管理建置程序皆相同情況下，分別建置兩個網站頁面，作為

搜尋引擎優化模式比較，其網站區分如下： 

網址：http://140.128.89.38/decoupage2/index.asp（無搜尋引擎優化）

網址：http://140.128.89.38/decoupage/index.asp（搜尋引擎優化） 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

圖 4-18 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

使用 Dreamweaver 軟體編輯網頁
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圖 4-19 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

圖 4-20 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

網站首頁 index.asp 

網站 member.asp 
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圖 4-21 網站呈現示意圖－首頁 
（資料來源：本研究整理） 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4-22 網站呈現示意圖－招生教學 
（資料來源：本研究整理） 

網站首頁呈現 

http://140.128.89.38/decoupage/index.asp 

網站招生教學 DIY 呈現

http://140.128.89.38/decoupage/learn.asp 
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圖 4-23 網站呈現示意圖－ENEWS 蒐集 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 4-24 網站呈現示意圖－拼貼餐巾紙類 

（資料來源：本研究整理） 

網站拼貼餐巾紙類呈現

http://140.128.89.38/decoupage/shop2.asp 

網站 ENEWS 蒐集呈現

http://140.128.89.38/decoupage/enews.asp 
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圖 4-25 網站呈現示意圖－MAIL 蝶古巴特拼貼藝術 

（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 4-26 網站呈現示意圖－網站招生彈出視窗 

（資料來源：本研究整理） 

網站招生彈出視窗呈現

http://140.128.89.38/decoupage/Decoupage.pdf

網站 MAIL 蝶古巴特拼貼藝術呈現

http://140.128.89.38/decoupage/member
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4.3  搜尋引擎優化網站設計 

本研究透過二大搜尋引擎評判（Yahoo 及 Google），分別規劃三個 SEO 網路

實驗平台（Pixnet、Hostmonster、NCUT）上，以蝶古巴特拼貼藝術為主題研究範

圍，以實驗的群組比較方法，運用此商品相關聯性的關鍵字的 SEO 的設計方法。

在搜尋引擎輸入產品的組合關鍵字（以週為單位），觀察並記錄網站在搜尋引擎結

果頁的排名，並對產品的網站內容持續測試與修正，直至網站排名在搜尋結果前

三頁，之後持續觀察排名狀況，如圖 4-27 所示。使網站獲得極佳的排名（前三頁），

使網站點閱率、曝光率相對增加，亦讓搜尋者能得最直接搜尋到受用的資訊。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

圖4-27 搜尋引擎優化網站研究實作示意圖 
（資料來源：本研究彙整） 
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4.3.1 搜尋引擎優化網站的實作分析 

    以下將列出三個SEO網路實驗平台（Pixnet Blog，Hostmonster WordPress Blog， 
NCUT Website），其依該網站型態之可行的SEO網站實作設計方法： 

      1. SEO 網路實驗平台：痞客邦（Pixnet）Blog 

     網址：http://decoupage.pixnet.net/blog（無搜尋引擎優化網站） 
     網址：http://vickydecopage.pixnet.net（搜尋引擎優化網站） 

         以下為搜尋引擎優化的網站實作設計方法，如圖 4-28 至圖 4-33 所示： 

        （1） ＜Title＞＜Meta＞標籤方法 

 將部落格基本設定上設定與產品相關的關鍵字，加入於 Title 與

Meta 兩個標籤裡，如圖 4-28 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4-28 搜尋引擎優化 Pixnet 網站－＜Title＞＜Meta＞方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （2） 顯示重複關鍵字方法 

將關鍵字字體設定最小為 14（ <span style="font-size: 14pt;">）並

直接顯示在網頁不隱藏之方式，使網頁的畫面亦不美觀且會讓使

用者反感，如圖 4-29 所示。 
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圖 4-29 搜尋引擎優化 Pixnet 網站－重複關鍵字方法示意圖 

（資料來源：本研究整理） 

        （3） 迷你字型方法 

將網頁文章內的關鍵字縮小讓文字達到迷你字的目的，但單純只

使用迷你字畫面上還是會出現一些小黑點，Pixnet’s Blog 關鍵字字

體設定最小為 7（ <span style="font-size: 7pt;">），讓關鍵達到迷

你字的目的，如圖 4-30 所示。 

 

 

 

圖 4-30 搜尋引擎優化 Pixnet 網站－迷你字型方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （4） 背景字方法＋迷你字方法 

將網頁文章內的關鍵字字型顏色與背景同顏色（<span style="color: 
#ffffff;"><span style="background-color: #ffffff;），將關鍵字縮小，

Pixnet’s Blog 關鍵字字體設定最小為 7（<span style="font-size: 
7pt;">），讓關鍵達到迷你字隱形，如圖 4-31 所示。 
 

 

 

 

圖 4-31 搜尋引擎優化 Pixnet 網站－背景字型方法＋迷你字型示意圖 
（資料來源：本研究整理） 
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        （5） 迷你字型方法＋超連結方法 

將網頁文章內的關鍵字縮小讓文字達到迷你字的目的，並加入相

關性的超連結（href=”http://140.128.89.38/decoupage/-shop.asp），

讓關鍵達到迷你字相互連結的目的，如圖 4-32 所示。 

 

 

 

 

圖 4-32 搜尋引擎優化 Pixnet 網站－迷你字型＋超連結方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （6） 圖片替代關鍵字及文字超連結方法 

將網頁文章內的搜尋引擎了解圖片的內容，搜尋引擎進行圖片內

容的搜尋是依據：Img tag 的 ALT attribute 是用來說明圖片內容，

<img style="border-width: 0px;" title="拼貼 Decoupage 蝶古巴特拼

貼藝術商品-美式風格鑰匙箱製作過程 4.jpg"；直接超連結到圖

片 ， <a title="Taiwan Decoupage 蝶 古 巴 特 拼 貼 藝 術 " 
href=http://taiwandecoupage.com 圖片的檔名；出現在網頁中，關

鍵字附近的圖片，如圖 4-33 所示。 

 

 

 

 

 
 
 

圖 4-33 搜尋引擎優化 Pixnet 網站－圖片替代關鍵字及文字超連結方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 
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      2. SEO 網路實驗平台：美國虛擬主機（Hostmonster）WordPress Blog 

         網址：http://taiwandecoupage.com（搜尋引擎優化網站） 

     以下為搜尋引擎優化的網站實作設計方法，如圖 4-34 至圖 4-43 所示： 

        （1） ＜Title＞＜Meta＞標籤方法 

將網站頁面中的首頁（header.php）及主要模板（index.php）設定

與產品相關的關鍵字，加入於 Title 與 Meta 兩個標籤裡，如圖 4-34
所示。 

 

 

 

 

圖 4-34 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－＜Title＞＜Meta＞方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （2） 註解方法 

將網站頁面中的首頁（header.php）及頁尾（footer.php）設定與產

品相關的關鍵字，加入於註解標籤裡，如圖 4-35 所示。 

 

 
 

 
圖 4-35 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－註解方法示意圖 

（資料來源：本研究整理） 

        （3） ＜FONT＞隱形字方法 

將網站頁面中的首頁（header.php）及頁尾（footer.php），設定相

關的關鍵字於用 FONT 標籤內，達到隱型字效果，如圖 4-36 所示。 
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圖 4-36 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－＜FONT＞隱形字方法示意圖 

（資料來源：本研究整理） 

        （4） CSS 隱形字方法 

將網站頁面中的樣式（stylesheet）及頁尾（footer.php），隱形關鍵

字碼放置在 CSS 的語法中，在網頁的開頭透過 link 將相關設定呼

叫進入檔案，如圖 4-37 所示。 

 

 

 

圖 4-37 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－CSS 隱形字方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （5） 迷你字方法（含加入超連結） 

將網站文章內的關鍵字縮小達到迷你字且超連結的方式，但迷你

字畫面上還是會出現一些小黑點，WordPress’s Blog 關鍵字字體設

定最小為<h6>（<h6>="font-size: 1pt;），讓關鍵達到迷你字的目的，

如圖 4-38 所示。 

 

 

 

 

 

 

圖 4-38 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－迷你字方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 
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        （6） 背景字方法＋迷你字方法 

將網站文章內的關鍵字的字型顏色類似背景色（<span style="color: 
#ffffff;"><span style="background-color: #000000;），並將關鍵字縮

小設定最小為 <h6>，讓關鍵達到迷你字隱形的目的，如圖 4-39 所
示。 

 

 

 

 

 

圖 4-39 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－背景字型＋迷你字型示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （7） 圖片替代關鍵字及文字超連結方法 

將網站文章內的搜尋引擎了解圖片的內容，搜尋引擎進行圖片內

容的搜尋是依據： Img tag 的 ALT attribute 是用來說明圖片內

容；直接超連結到圖片的檔名；出現在網頁中，關鍵字附近的圖

片，如圖 4-40 至圖 4-41 所示。 

 
 

 

  

 

 

 
 

圖 4-40 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－圖片替代關鍵字及文字超連結示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

圖片替代關鍵字超連結方法 

<img style="border: 0px;" 

title="Taiwan Decoupage蝶古巴特

拼貼藝術" 

src="http://link.photo.pchome.

com.tw/125470770221/"border="0

" alt="" width="368" 

height="298" /></a></dt> 
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圖 4-41 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－圖片替代關鍵字及文字超連結示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （8） 假首頁方法 

將網站頁面的找不到檔案-404 模板 (404.php)，設定假首頁方式，

當找不到頁面（Not Found）時自動於 3 秒內跳至設定的頁面（<meta 
http-equiv="refresh"content="3;URL=http://taiwandecoupage.com/20
09/12/13/decoupage-paper">，如圖 4-42 所示。 

 

 

 

 

 

 

 
圖 4-42 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－假首頁方法示意圖 

（資料來源：本研究整理） 

        （9） <NOFRAMES>標籤方法 

將網站頁面中的主要模板（index.php）產生的此標籤，加入關鍵

字<P>作為宣告的內容，如圖 4-43 所示。 

 

 

 
圖 4-43 搜尋引擎優化 Hostmonster 網站－<NOFRAMES>標籤方法示意圖 

（資料來源：本研究整理） 

假首頁方法設定 

找不到頁面，自動於 3

秒內跳至

decoupage-paper頁面 
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      3. SEO 網路實驗平台：國立勤益科技大學虛擬主機（NCUT）網站 
                                                          （Website） 

     網址：http://140.128.89.38/decoupage2/index.asp（無搜尋引擎優化網站） 
     網址：http://140.128.89.38/decoupage/index.asp（搜尋引擎優化網站） 

    以下為搜尋引擎優化的網站實作設計方法，如圖 4-44 至圖 4-53 所示： 

        （1） ＜Title＞＜Meta＞標籤方法 

將網站文章的頁面中，設定與產品相關的關鍵字，加入於 Title 與

Meta 兩個標籤裡，如圖 4-44 所示。 

 

 

 

圖 4-44 搜尋引擎優化 NCUT 網站－＜Title＞＜Meta＞方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （2） 註解方法 

將網站文章的頁面中，設定與產品相關的關鍵字，加入於註解標

籤裡，如圖 4-45 所示。 

 

圖 4-45 搜尋引擎優化 NCUT 網站－註解方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （3） ＜FONT＞隱形字方法 

將網站文章的頁面中，設定相關的關鍵字於用 FONT 標籤內，達

到隱型字之效果，如圖 4-46 所示。 
 
 

圖 4-46 搜尋引擎優化 NCUT 網站－＜FONT＞隱形字方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 
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        （4） CSS 隱形字方法 

將網站文章的頁面中，隱形關鍵字碼放置在 CSS 的語法中，在網

頁的開頭透過 link 將相關設定呼叫進入檔案，如圖 4-47 所示。 

 

 

 

圖 4-47 搜尋引擎優化 NCUT 網站－CSS 隱形字方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （5） 迷你字方法（含加入超連結） 

將網站文章內的關鍵字縮小達到迷你字且超連結的方式，但迷你字

畫面上還是會出現一些小黑點，Dreamweaver 的關鍵字字體設定最

小為<xx-small>（"font-size: xx-small），讓關鍵達到迷你字的目的，

如圖 4-48 至圖 4-49 所示。 

 

 

 

圖 4-48 搜尋引擎優化 NCUT 網站－迷你字方法＋超連結方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

圖 4-49 搜尋引擎優化 NCUT 網站－迷你字方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 
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        （6） 背景字方法＋迷你字方法 

將網站文章內的關鍵字的字型顏色類似背景色（<span style="color: 
#FFFFFF;"><span style="background-color: #FFFFFF;），並將關鍵

字縮小設定最小為< xx-small >，讓關鍵達到迷你字隱形的目的，

如圖 4-50 所示。 

 

 

 

圖 4-50 搜尋引擎優化 NCUT 網站－背景字型＋迷你字型示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        （7） 圖片替代關鍵字及文字超連結方法 

將網站文章內的搜尋引擎了解圖片的內容，搜尋引擎進行圖片內

容的搜尋是依據：Img tag 的 ALT attribute 是用來說明圖片內

容；直接超連結到圖片的檔名；出現在網頁中，關鍵字附近的圖

片，如圖 4-51 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4-51 搜尋引擎優化 NCUT 網站－圖片替代關鍵字及文字超連結示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

        

圖片替代關鍵字超連結

方法 <img src = 

"images/tool-1.jpg" 

alt="蝶古巴特拼貼藝術 

<a href = 

"http://140.128.89.38

/decoupage/shop2.asp" 
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        （8） 假首頁方法 

將網站頁面的 mail 卡夫卡拼貼彩繪頁面(member.asp)，設定假首頁

方式，自動於 5 秒內跳至設定的頁面－ mail.asp （ <meta 
http-equiv="refresh" 
content="5;URL=http://140.128.89.38/decoupage/mail.asp"> ， 如 圖

4-52 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 4-52 搜尋引擎優化 NCUT 網站－假首頁方法示意圖 

（資料來源：本研究整理） 

        （9） <NOFRAMES>標籤方法 

將網站頁面中的主要模板（learn.asp）產生的<NOFRAMES>標籤，

加入關鍵字<P>作為宣告的內容，如圖 4-53 所示。 

 

 

圖 4-53 搜尋引擎優化 NCUT 網站－<NOFRAMES>標籤方法示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

         

 

http://140.128.89.38/decoupage/member.asp，自動於 5秒內

跳至設定的頁面 http://140.128.89.38/decoupage/mail.asp 
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（10） 多重網址排名方法 

將業者的產品網站，應用多個網址來對應多個網站，培養多個分

身網站，利用每個分身網站互相連結方式，互相送分，如下共有

多個重網站相互連結。 
網址：http://vickydecopage.pixnet.net 
網址：http://taiwandecoupage.com/ 
網址：http://140.128.89.38/decoupage/index.asp 
網址：http://mypaper.pchome.com.tw/decoupage 
網址：http://tw.myblog.yahoo.com/jw!lQdw0CWfGRTymObamq8J9YzVIw 
網址：http://class.ruten.com.tw/user/index00.php?s=micovicky&p=0 

4.3.2 搜尋引擎優化輔助工具分析 

本研究將運用SEO的輔助與網站流量與來源分析工具，針對三個SEO網路實驗

平台（Pixnet Pixnet Blog，Hostmonster WordPress Blog，NCUT Website），依搜尋

引擎優化結果與數據做深入分析、重複微調與更新策略之修正。 

    以下將列出搜尋引擎優化的輔助與網站管理工具，概略說明： 

      1. MouseClick－WindClick、Quick Macro 

WindClick 滑鼠連點程式，此工具是一款免費的滑鼠連點程式軟體，可以

連續點擊滑鼠鍵的機械式動作效果。此綠色軟體，可設定在一特定視窗，

可以增加網站人氣指數、點閱率數及排名，如圖 4-54 所示。 

 

 

 

 

 

 
 
 

圖 4-54 搜尋引擎優化－WindClick 滑鼠連點輔助工具示意圖 
（資料來源：WindClick） 

滑鼠連點程式設定方式 

滑鼠連點重新整理 
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Quick Macro 按鍵精靈，此工具是一個模擬滑鼠鍵盤動作的程式，通過製

作腳本，可以讓按鍵精靈代替雙手，自動循環執行一系列滑鼠鍵盤動作，

亦可以增加網站人氣指數、點閱率數及排名，如圖4-55至圖4-56所示。 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖4-55 搜尋引擎優化－Quick Macro 按鍵精靈輔助工具示意圖 
（資料來源：Quick Macro） 

 

 

 

 

圖4-56 搜尋引擎優化－Quick Macro 按鍵精靈輔助工具示意圖 
（資料來源：Quick Macro） 

      2. MyRename 快速批次改檔名 

此工具提供快速批次更改檔名的功能，更容易管理龐大的資料，如圖4-57 
所示。 

紀錄滑鼠動作， 

循環持續執行。 

滑鼠循環執行重新整理 
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圖4-57 搜尋引擎優化－MyRename 快速批次改檔名輔助工具示意圖 

（資料來源：MyRename） 

      3. 關鍵字排名查詢工具 

此工具協助快速查詢網站在Yahoo及Google主要搜尋引擎的關鍵字排

名，請輸入網站網址及欲查詢的關鍵字，即可以查詢Google與Yahoo的排

名以繁體中文網站為主，搜尋結果100名以外顯示為0，如圖4-57 所示。 

 

 

 

 
 

 
圖4-58 搜尋引擎優化－關鍵字排名查詢工具輔助工具示意圖 

（資料來源：關鍵字排名查詢工具） 

      

 

 

快速批次修改檔案名稱 

輸入網址與關鍵字，查詢網站排名 
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      4. Yahoo奇摩網站登錄 

推薦網站給Yahoo!奇摩搜尋引擎

（tw.info.search.yahoo.com/free/submit?t=&fr=fp-tab-web-t），讓搜尋引擎自

動抓取網站到Yahoo!奇摩搜尋結果，免費服務，如圖4-59 所示。 

 

 

 

 

 

 
 

圖4-59 搜尋引擎優化－Yahoo奇摩網站登錄輔助工具示意圖 
（資料來源：Yahoo） 

      5. Google 網站登錄 

登錄Google 連結或更新網址

（www.google.com/intl/zh-TW_tw/addurl.html），Google漫遊時會將新網站

加到索引內，亦歡迎使用者提供網址。但並不是所有的網址皆會被收錄，

Google 需要一些時間查核網頁資訊以決定使用與否，如圖4-60 所示。 

 

 

 

 

 
 
 

圖4-60 搜尋引擎優化－Google 網站登錄輔助工具示意圖 
（資料來源：Google） 

輸入網址登錄 

輸入網址登錄 
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      6. Yahoo奇摩關鍵字建議工具 

關鍵字建議工具（tw.emarketing.yahoo.com/ysm/guide/index101.html），根

據銷售的商品或服務幫助找出網友在尋找和商品相關的訊息時，會鍵入

哪些關鍵字；此工具所提供之數據僅包含Yahoo!奇摩首頁的搜尋量，並不

包含Yahoo!奇摩其他頻道(例如：知識、生活、拍賣...等)與聯播網的搜尋

量，如圖4-61 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4-61 搜尋引擎優化－Yahoo 奇摩關鍵字建議工具示意圖 
（資料來源：Yahoo） 

 

      7. Google Adwords Keyword Tool 

關鍵字工具是為 AdWords 帳戶找出新關鍵字的最佳方法

（adwords.google.com.tw/select/KeywordToolExternal）。例如，如果經營一

家便宜旅館，[關鍵字工具] 能夠建議有用的相關關鍵字，例如「旅館折

扣」或「汽車旅館」。 若將這些替代字詞新增到廣告群組的關鍵字清單中，

就可以協助找到可能錯失的新客戶，如圖4-62 所示。 

 

 

v 
v

輸入關鍵字，查詢搜尋量
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圖 4-62 搜尋引擎優化－Google Adwords 關鍵字工具示意圖 
（資料來源：Google） 

      8. Yahoo 奇摩站長工具 

為最即時的網站流量與來源分析工具，解析網站訪客行為與網頁瀏覽

數，追蹤網站訪客使用的搜尋引擎與關鍵字，即時啟用，流量分析零時

差，不支援 Java 程式碼的部落格與拍賣賣場也可使用，如圖 4-63 至圖 4-64
所示。 

         
 
 

 

v 
v 

輸入關鍵字，產生搜尋量結果
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圖 4-63 搜尋引擎優化－Yahoo 奇摩站長管理工具示意圖 
（資料來源：Yahoo） 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 4-64 搜尋引擎優化－Yahoo 奇摩站長管理工具示意圖 

（資料來源：Yahoo） 

      9. Google Analytics 
是企業級的網頁分析解決方案，此工具可以瞭解網站流量和行銷成效，

提供具有彈性又容易使用的強大功能，透過全新的方式查看並分析流量

產生 Yahoo 統計網站流量報告 

登入 Yahoo 帳號，申請統計工具

輸入網址，取得原始碼，貼至自己網站 HTML 中 
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資料。更能夠撰寫目標明確的廣告，強化行銷計劃並提高網站的轉換率，

如圖 4-65 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 

 
圖 4-65 搜尋引擎優化－Google Analytics 管理工具示意圖 

（資料來源：Google） 

       註： 
網站若為無框架（noframe）網頁，則需將提供的流量原始碼貼於每頁網

頁 HTML 中，使得獲得每頁的統計分析結果。但網站若為有框架（frame）
網頁，則在重複出現框架上加入一次，即可分析每頁網站流量結果。 

        網站流量報告其分析單位會分別區分，計算訪客的 IP 數（訪客數）與該

訪客所瀏覽頁數量，故不會有重複衝人氣的情況。 
 

產生 Google 網站資訊流量報告

登入 Google 帳

號，申請分析工具

輸入網址，取得原始碼，貼至網站 HTML
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4.4 搜尋引擎優化網站整合評估 

本研究透過二大搜尋引擎評判（Googl 及 Yahoo），三個 SEO 網路實驗平台

（Pixnet、Hostmonster 及 NCUT），以蝶古巴特拼貼藝術為主題研究範圍，運用此

商品主要關鍵字並應用 SEO 的設計方法，以實驗的群組比較方法比較其結果並運

用網站工具，分析網站流量與來源分析，以進行評估與其網站平台可行性，其流

程如圖 4-66 所示。
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圖 4-66 網站實作與評估研究流程 
（資料來源：本研究彙整） 
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以實驗的群組比較方法，在搜尋引擎輸入產品的組合關鍵字，對有、無搜 SEO
的網站觀察並記錄網站在搜尋引擎結果頁的排名，針對產品的網站內容持續測試

與修正，直至網站排名在搜尋結果前三頁或前幾名，並於之後持續監測排名狀況，

欲將研究結果分析歸納如下： 

4.4.1 模式比較評估 

      1. 關鍵字挑選 
    網頁內容關鍵字選擇對網頁在搜尋引擎曝光率有顯著影響。對搜尋

引擎優化關鍵字的選擇會以產品、簡短、熱門、及具競爭的相關性原則

為主。以 Yahoo 奇摩及 Google Adwords 關鍵字工具，評估篩選此類商品

的熱門關鍵字，根據此工具搜尋出網友在尋找和商品相關的商品訊息。

因此，本研究依主題評估以「蝶古巴特」及「拼貼」為上網的使用者會

選擇為搜尋的關鍵字詞。 

      2. 無 SEO 網站 
    兩個網站平台介面： 
 Pixnet Pixnet Blog（decoupage.pixnet.net/blog）與 
NCUT Website（140.128.89.38/decoupage2/index.asp）。 
    上述兩個網站無運用此商品主要關鍵字的搜尋引擎優化（SEO）的

設計方法，因此，搜尋引擎（Google 及 Yahoo）並未收錄該網站，使網

站無法獲得極佳的排名（前三頁），相對的網路瀏覽者亦無法立即點閱

該網站瀏覽，網站曝光率及點閱率亦無增加狀態。 

      3. SEO 網站排名 

    在三個 SEO 網路實驗平台，二大搜尋引擎（Google 與 Yahoo）中，

將重複主要關鍵字應用 SEO 設計方法（HTML 中關鍵字內碼設定），依

據搜尋引擎優化方法的屬性，分成 A、B、C 三組群組進行實驗，並持續

觀察與記錄網站在搜尋引擎結果頁的排名前三頁（單位：週），其研究結

果如下表 4-1 至表 4-3 及圖 4-67 至圖 4-77 所示： 
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        （1）SEO 網路實驗平台：痞客邦（Pixnet）Blog 

表 4-1 評估搜尋引擎優化網站排名結果 Pixnet’s Blog 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 

 

 

 
 

資料來源：本研究彙整（頁/週）
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圖 4-67 搜尋引擎優化網站排名 Pixnet’s Blog 
（資料來源：本研究整理） 

 
 
 

 

搜尋引擎：Google 

關鍵字：蝶古巴特 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB] 

網站排名：第 2頁 
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圖 4-68 搜尋引擎優化網站排名 Pixnet’s Blog 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

搜尋引擎：Google 

關鍵字：拼貼 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-69 搜尋引擎優化網站排名 Pixnet’s Blog 
（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Yahoo 

關鍵字：蝶古巴特 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB]或[群組 AC] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-70 搜尋引擎優化網站排名 Pixnet’s Blog 
（資料來源：本研究整理）

搜尋引擎：Yahoo 

關鍵字：拼貼 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB] 

網站排名：第 1頁 
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        （2）SEO 網路實驗平台：美國虛擬主機（Hostmonster）WordPress Blog  

表 4-2 評估搜尋引擎優化網站排名結果 Hostmonster’s blog 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

資料來源：本研究彙整（頁/週）
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圖 4-71 搜尋引擎優化網站排名 Hostmonster’s WordPress Blog 
（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Google 

關鍵字：蝶古巴特 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-72 搜尋引擎優化網站排名 Hostmonster’s WordPress Blog 
（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Google 

關鍵字：拼貼 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AC] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-73 搜尋引擎優化網站排名 Hostmonster’s WordPress Blog 
（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Yahoo 

關鍵字：蝶古巴特 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB]或[群組 AC] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-74 搜尋引擎優化網站排名 Hostmonster’s WordPress Blog 
（資料來源：本研究整理）

搜尋引擎：Yahoo 

關鍵字：拼貼 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 BC] 

網站排名：第 1頁 
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      （3）SEO 網路實驗平台：國立勤益科技大學虛擬主機（NCUT）網站（Website）                                             

表 4-3 評估搜尋引擎優化網站排名結果 NCUT’s Website 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

資料來源：本研究彙整（頁/週）
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圖 4-75 搜尋引擎優化網站排名 NCUT’s Website 

（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Google 

關鍵字：蝶古巴特 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-76 搜尋引擎優化網站排名 NCUT’s Website 
（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Google 

關鍵字：拼貼 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AB]或[群組 AC] 

網站排名：第 1頁 
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圖 4-77 搜尋引擎優化網站排名 NCUT’s Website 
（資料來源：本研究整理） 

搜尋引擎：Yahoo 

關鍵字：蝶古巴特 

搜尋引擎優化(SEO)方法： 

[群組 AC]或[群組 BC] 

網站排名：第 2頁 
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4.4.2 研究結果評估 

    針對上述三個 SEO 網路實驗平台，在二大搜尋引擎（Google 與 Yahoo）中，

持續實行 SEO 方法（HTML 中關鍵字內碼設定），在其作業面必需包含以下幾點

操作要素為前提，才能使網站在二大搜尋引擎上穩定排名前三頁與事半功倍效

果。欲將網站流量與來源分析工具與 SEO 實行評估結果，彙整分析如下： 

      1. 搜尋引擎優化作業面 

        （1） 網站內容需持續新增文章、原創內容增加策略、豐富網站的內容、

合理編排的格式、相互連結的建立，以組成搜尋引擎優化構面為前

提。 

        （2） 需運用搜尋引擎優化的輔助工具於網站上包含，MouseClick 滑鼠連

點程式、MyRename 快速批次改檔名、關鍵字排名查詢工具、Yahoo
與 Google 網站登錄、Yahoo 與 Google 關鍵字建議工具及 Yahoo 與

Googl 網站流量與來源分析工具，以掌握搜尋引擎優化的內容的設

計方法為前提。 

        （3） 在二大搜尋引擎上，針對此三個 SEO 網路實驗平台，對各搜尋引

擎優化的方法皆應該酌量運用，以避免造成搜尋引擎的障礙。 

        （4） 依據上述紀錄的網站結果頁的排名的結果（如表 4-4 至表 4-6 所

示），此三個 SEO 網路實驗平台上，網站排名前三頁效果最速成與

穩定度亦影響建構網站平台的知名度與網址長短，直接影響搜尋引

擎收錄與優化方法上。 

【整體效果速成排序】 
1.Pixnet’s Blog 2.Hostmonster’sWordPress Blog 3.NCUT’s Website 
【整體效果穩定度排序】 
1.Hostmonster’s WordPress Blog 2.Pixnet’s Blog 3.NCUT’s Website 

      2. 網站流量與來源分析面 

    本研究運用最即時啟用的網站流量與來源分析的管理工具（Google 
Analytics 與 Yahoo 奇摩站長工具），追蹤網站訪客使用的搜尋引擎與關

鍵字，進一步瞭解網站訪客行為與網頁瀏覽頁數，網站流量資料分析不

間斷持續監測方式，有彈性、免付費且又容易使用的操作介面工具，明

確的了解網站使用者的行為進而提高強化行銷計劃並及時更新網站內

容。 
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針對此三個 SEO 網路實驗平台，截取 2010/03/10－2010/04/10 數據的統

計綜合報告。以痞客邦（Pixnet）網站為例，分析如下圖 4-78 至圖 4-82
所示： 

         痞客邦（Pixnet）Blog（2010/03/10－2010/04/10） 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 4-78 網站流量與來源－關鍵字流量 
（資料來源：Yahoo 奇摩站長工具） 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4-79 網站流量與來源－來源網站流量 
（資料來源：Yahoo 奇摩站長工具） 

 

搜尋引擎佔 79.55%

(Yahoo 52.1%，

Google 13.39%)。

直接輸入網址佔 

(11.73%)。 

推薦連結網站佔 

(8.1%)。 

輸入關鍵字中以蝶古巴特佔 11.76%

居第一，其次拼貼佔 11.34%。 
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圖 4-80 網站流量與來源－網站網路訪客瀏覽頁數\訪客數\平均瀏覽時間 

（資料來源：Yahoo 奇摩站長工具） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 4-81 網站流量與來源－來源地區流量 
（資料來源：Yahoo 奇摩站長工具） 

訪客主要分佈地區為

台灣北部（55.94%）

為主，其次為中部

（25.09%）。 
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      3. 實行搜尋引擎優化方法結果 

    本研究在三個 SEO 網路實驗平台（Pixnet、Hostmonster、NCUT）實

行網站搜尋引擎優化的方法，以實驗的群組比較方法，依據網站在搜尋

引擎結果頁的排名的結果（如上述表 4-1 至表 4-3 及圖 4-67 至圖 4-77 所
示）與網站流量與來源分析表（如上述圖 4-78 至圖 4-81），評估得知以

下研究結果，並歸納分析如下： 

（1） 整體歸納在兩大搜尋引擎從網站登錄至網站出現排名成效，依據

三個 SEO 網路實驗平台，搜尋引擎結果頁的排名的結果得知，

Google 在網站排名收錄與呈現上的速度較 Yahoo 快約一至二週。 
 

（2） 研究評估此三個 SEO 網路實驗平台可以實行搜尋引擎優化方法於

網站上如下： 
<1> Pixnet Blog 有： 
＜Title＞＜Meta＞標籤方法、顯示重複關鍵字方法、迷你字型方

法、背景字方法＋迷你字方法、迷你字型方法＋超連結方法、圖

片替代關鍵字及文字超連結方法。 
<2> Hostmonster WordPress Blog 與 <3> NCUT Website 有： 
＜Title＞＜Meta＞標籤方法、註解方法、＜FONT＞隱形字方法、

CSS 隱形字方法、迷你字方法（含加入超連結）、背景字方法＋

迷你字方法、圖片替代關鍵字超連結方法、假首頁方法、

<NOFRAMES>標籤方法、多重網址排名方法。 

        （3）  研究評估此三個網站，持續維護與經營搜尋引擎優化的網站設計

方法，藉由網站流量與來源的綜合報告（2010/03/10-04/10），彙

整如表 4-4 所示：  
 
              <1> 網路訪客搜尋關鍵字（單位：%） 

此期間訪客搜尋透過關鍵字造訪網站以輸入蝶古巴特數量居

第一名，其次是拼貼。 
                  Pixnet 主要輸入關鍵字中蝶古巴特佔 11.7%\拼貼佔 11.3%， 

Hostmonster 以蝶古巴特佔 29.06%\拼貼佔 6.66%，NCUT 以直

接輸入網址為主。 
              <2> 網站主要搜尋引擎流量來源（單位：%） 
                  此期間搜尋引擎主要流量來源以 Yahoo 數量居第一名，其次 

    是 Google。 
                  Pixnet 主要搜尋引擎流量來源以 Yahoo 佔 52%\Google 佔

13%，Hostmonster 以 Yahoo 佔 80%\Google 佔 9%，NCUT 以
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直接輸入網址為主。 
              <3> 網路訪客平均瀏覽頁數\訪客數\平均瀏覽時間 (單位：次\人\ 

 分) 
 此期間 Pixnet 網路訪客瀏覽頁數有 1,180 次\訪客數有 695 人 
 \平均瀏覽時間為 1 分 34 秒，Hostmonster 網路訪客瀏覽頁數 
 有 1,966\訪客數有 932 人\平均瀏覽時間為 1 分:19 秒，NCUT 
 網路訪客瀏覽頁數有 735 次\訪客數有 209 人\平均瀏覽時間為 
 58 秒。 

              <4> 網站訪客主要來源分佈區流量（單位：%） 
訪客主要分佈地區為台灣北部為主，其次為中部或南部。 

                  Pixnet 網站訪客在北部佔 55.94%/中部佔 25.09%，Hostmonster
網站訪客在北部 63.30%/南部 32.72%，NCUT 網站訪客在北

部 49.37%/中部 33.85%。 
              註： 
                 【關鍵字流量】 

分析訪客搜尋哪些關鍵字，並經由這些關鍵字的搜尋結果，連

結到的網站。 
                 【來源網站流量】 

分析訪客經由哪些網站連結到該網站，每個不同的來源主機名

稱，視為一個來源網站。 
                 【平均瀏覽頁數】 

平均每一位訪客在網站瀏覽的頁數；計算方式為”瀏覽頁數”
除以”訪客數”。 

                 【平均瀏覽時間】 
平均每一位訪客在網站停留的時間；計算方式為”所有訪客的

瀏覽時間總和”除以”訪客數”。時間以 HH(小時 ):MM(分
鐘):SS(秒)的格式顯示。 

                 【訪客來源】 
訪客到達網站的管道，分為三大類: 搜尋引擎(譬如 Yahoo 搜

尋結果)，推薦連結網站(搜尋行為之外的網站連結，譬如網路

廣告)，其他來源(譬如訪客直接輸入網址)。 
                 【來源地區流量】 

到該網站的訪客所在的地理位置，預設值為台灣，點選世界圖

示可以切換到世界地圖，地圖顏色愈紅的區域代表流量愈高。

滑鼠移到地圖上面，可以看到特定區塊的流量 
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表 4-4 網站流量與來源的綜合報告 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料來源：本研究彙整 
 
      



 

117 

        （4） 研究評估此三個網站，在二大搜尋引擎上(Google、Yahoo)，依據

搜尋引擎優化方法的屬性，分成 A、B、C 三組群組進行實驗，記

錄網站排名前三頁為準則（單位：週），其網站結果頁的排名的結

果，可以得知搜尋引擎優化方法中，群組配對其整體成效的優先

順序與網站穩定排名週數分析，如表 4-4 至表 4-7 所示。 

              網站排名與穩定佳的（前三頁）整體成效，優先順序分析如下： 
【群組 AB】優於【群組 AC】，且優於【群組 A】。 
【群組 AB】優於【群組 BC】，且優於【群組 B】。 
【群組 AC】優於【群組 BC】，且優於【群組 C】。 
【群組 AB】優於【群組 AC】，且優於【群組 BC】。 
並且藉由搜尋引擎結果頁的排名的結果可得知，Google 在網站排

名收錄與呈現上的速度較 Yahoo 快約一至二週。     

 

表 4-5 分析搜尋引擎優化方法群組成效 

 

 

 

 

 

 

 

資料來源：本研究彙整 
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表 4-6 分析搜尋引擎優化方法群組成效 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

資料來源：本研究彙整（頁/週） 
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表 4-7 評估網站搜尋引擎優化研究結果 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料來源：本研究彙整 
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第五章  結論與建議 

 

    本研究以實驗法模式比較的方式，在網路上建置三個 SEO 網路實驗平台

(Pixnet、Hostmonster、NCUT)，探討在二大搜尋引擎（Google 與 Yahoo）上，網

路搜尋的使用者輸入符合影響力的關鍵字，並發展搜尋引擎優化中最適合且穩定

技巧，以提升網站排名進行研究。根據研究結果，獲致以下結論，並同時提出建

議，以做為搜尋引擎優化的網站排名之參考。 

5.1  結論 

      1. 依據本研究搜尋引擎優化方法，網站設計上其產品的關鍵字挑選對搜尋

引擎初期收錄至網站排名有顯著影響。評估市場上具競爭的相關性關鍵

字與利用關鍵字工具查詢搜尋趨勢量，以符合搜尋引擎與網路使用最好

的關鍵字詞組的選擇。 

      2. 評估在三個 SEO 網路實驗平台，依不同平台特性可以實行的 SEO 方法

並獲得優化的策略方法，如表 5-1 所示；且網站排名速度搜尋引擎 Google
優於 Yahoo。分析有無運用 SEO 的設計方式於網站上，顯示無運用搜尋

引擎優化方法網站至今仍未有排名。相對的運用搜尋引擎優化方法，以

群組方式比較，則直接影響網站排名成效。 

      3. 依據本研究三種搜尋引擎優化的網站，從網站流量分析報告，可以清楚

暸解，網路搜尋使用者的行為與來源與搜尋引擎拜訪紀錄，進而持續追

蹤與修正網站設計以強化網站內容與網路行銷計劃。 

      4. 應用搜尋引擎優化提升網站排名之研究，提供給網路使用者最準確與即

時接觸到搜尋結果，訊息傳遞亦更貼近給搜尋者；提供給各中小企業者，

適用的 SEO 策略，使提升網站曝光率、瀏覽點閱率與互動效果，進而降

低行銷成本的新平台與管道；對新興網路行銷－搜尋引擎優化方法有興

趣的網路設計者，則從網站建置至搜尋引擎優化每個細節的實作規劃與

技術策略的應用與呈現。 
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5.2  建議 

      1. 對業者的建議 

             網路是人們尋找資料的第一順位，業者不妨可以持續維持搜尋引擎

優化行銷方法，提供網路使用者所需要的資訊深度，即時更新網站內容、

分享心得並搭配影像方式的互動教學，使網路使用者耳目一新，打破時

間與空間限制，提高目標族群與業者接觸與交流的機會與行銷的效果。 

      2. 對後續研究者的建議 

（1）相信搜尋引擎在往後的技術與發展有更新的突破，未來可以針對不 
同產業類別研究 SEO 方法，在網路行銷方法上是否有相當效果，

以提供參考。 

（2）可以在不同類型網站平台，實作不同 SEO 策略及網站內容（例如： 
     以動畫或影像呈現等），值得後續研究者研究與探討。 

（3）設計關鍵字挑選，可以針對冷、熱門及中、英文關鍵字，應用 SEO 
     方法相互比較其效益差異性。 
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附錄 一 

 

SEO 網路實驗平台安裝設定 

美國虛擬主機（Hostmonster）WordPress Blog 

至 Hostmonster 網站平台，申請註冊付費網站平台。從 WordPress 官方網站下

載免費主程式，建立 PHP 資料庫為主的網站（並安裝 AppServ），運用 FTP 上傳，

如圖 1 至圖 9 所示。 

網址：http://taiwandecoupage.com 

 

 

 

 

 

圖 1 Hostmonster 網站示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2 Hostmonster 網站管理後台示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

Hostmonster 網

站首頁登入註冊

Hostmonster 虛

擬平台管理後台 
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圖 3 WordPress 官方網站示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 
圖 4 WordPress 軟體安裝示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 
 

圖 5 WordPress 程式碼安裝示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

Download WordPress 
下載解壓縮檔  

解壓縮 WordPress，將

wp-config-sample.php
檔案改名稱為

wp-config.php，用筆記

本打開。

將內容修改成建立的資

料庫名稱、帳號及密碼，

並中文化繁體字（zh_TW）
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圖 6 FTP 上傳軟體示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
圖 7 WordPress 建立示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

資料庫建立

建立成功 

將修改資料存檔，由 FTP 上傳

至 Hostmonster 網路平台上，

開始安裝 WordPress 軟體。 
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圖 8 AppServ 安裝示意圖 

（資料來源：本研究整理） 
 

 
 

 

 

 

 
圖 9 AppServ 安裝示意圖 

（資料來源：本研究整理） 
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國立勤益科技大學虛擬主機（NCUT）網站（Website）                                      

至 NCUT 虛擬主機空間上，申請二個網站平台，以 Beauty Decoupage 蝶古巴

特|卡夫卡拼貼彩繪藝術工作室為主題前提下。安裝 Dreamweaver 為後台網站管理

軟體。。建立 ASP 資料庫為主的網站（安裝 IIS），運用 FTP 上傳，如圖 10 至圖

18 所示。 

網址：http://140.128.89.38/decoupage2/index.asp（無搜尋引擎優化） 
網址：http://140.128.89.38/decoupage/index.asp（搜尋引擎優化） 

 

 

 

 

 
  

 

 

 
 

 

 

圖 10 IIS 設定示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

新增資料夾，於網路上開放

共用，並於控制台設定 IIS。 
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圖 11 IIS 設定示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

圖 12 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（本研究整理） 

IIS 網站內容設定資料

夾存取路徑 

安裝 Dreamweaver
網頁編輯軟體 
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圖 13 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 

圖 14 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

設定伺服器模式、存取與

伺服器資料夾路徑 

於 Dereamweaver/新增網站/

進階，設定網站資料夾路徑
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圖 15 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 16 Dreamweaver 網站管理示意圖 
（本研究整理） 

 

於應用程式\繫結與伺

服器行為\資料集的購

物車資料庫設定。 

於應用程式\資料庫\自訂連線字串，網路連線設定： 
"driver={Microsoft Access Driver 
(*.mdb)};dbq="&Server.MapPath("/decoupage/database/db1.mdb") 
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圖 17 FTP 上傳軟體示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 18 FTP 上傳軟體示意圖 
（資料來源：本研究整理） 

 

搜尋引擎優化帳號 

無搜尋引擎優化帳號 

檔案FTP上傳至NCUT平台 
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附錄 二 

 

網站流量與來源分析 

美國虛擬主機（Hostmonster）WordPress Blog 

截取 2010/03/10－2010/04/10 的統計綜合報告，分析如下圖 19 至圖 21 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

圖 19 網站流量與來源－資訊主頁 
（資料來源：Google Analytics） 

資訊主頁可得

知網站使用情

況、流量來源、

關鍵字與訪客

分佈總覽等。 
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圖 20 網站流量與來源－流量來源總覽 
（資料來源：Google Analytics） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 21 網站流量與來源－訪客分佈 
（資料來源：Google Analytics） 

搜尋引擎佔89.93%

(Yahoo 80.4%，

Google 9.17%)。 

直接輸入網址佔 

(4.36%)。 

推薦連結網站佔 

(5.72%)。 

 

輸入關鍵字中

以蝶古巴特佔

29.06%居第

一，其次拼貼

佔 6.66%。 

平均瀏覽時間(01:19)， 
訪客主要分佈地區如下，為台灣北部

（63.30%）為主，其次為中部（32.72%）。 

 北部 63.30%

南部 32.72%
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國立勤益科技大學虛擬主機（NCUT）網站（Website） 

截取 2010/03/10－2010/04/10 的統計綜合報告，分析如下圖 22 至圖 23 所示。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 22 網站流量與來源－來源地區與關鍵字 
（資料來源：Yahoo 奇摩站長工具） 

 

 

 

 

 

 

 

圖 23 網站流量與來源－網站網路訪客瀏覽頁數\訪客數\平均瀏覽時間 
（資料來源：Yahoo 奇摩站長工具） 

網站以直接輸入網址

主，主要流量來源地

區為台灣北部

（49.37%）為主，其

次為中部（33.85%）。


